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Semilac: Moc w naszychrekach. Lokalna
transformacja marki ku inkluzywnosci | sprawczosci.
Jak stawié¢ czota wyzwaniu zmiany wizerunku marki z narzucajqgcej

trendy, w marke inkluzywngq, celebrujgcq réznorodnosc oraz
moc kobiet - niezaleznie od styluipotrzeb

MALGORZATA SAKOWICZ-MYSLICKA

MARKETING MANAGER
SEMILAC & SEMILAC PROFESSIONAL
(NESPERTA EFUROPE)
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Nr 1: wg badan Kantar Polska 4% ko ) malujacych paznokcie, regularnie uzywa lakierow hybrydowych Semilac.. Maj 2021 ’ _ 3
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WAZNY ETAP W ROZWOJU KATEGORII:

MEZOWIE KONSUMENTEK PRZESTALI
MYLIC SAMOCHODY Z LAKIERAMI 2)
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1CHOC WSKAZNIK TOP OF MIND
MIAL SIE DOBRZE...

#1 SEMILAC 32 2

#2 15

#3

Zrédto: Badanie ATP Kantar Millward Brown, CAWI, kobiety 18-60, $wiadomos¢ Top Of Mind marek lakieréw do paznokci.
Luty 2022
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Btw - najpopularniejsza emotka wsrdéd Generacji Z. Emojis that Slay 2024
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SPRAWCZOSC _
NA FALIPOSZUKIWAN

 Insighty z danych wewnetrznych
* Trend-mapy

» Potrzeby w kontekscie kobiecosci
» Potrzeby w kontekscie paznokci

* Wizerunek kategorii

* Wizerunek marki

* Drivery i bariery

 Inspiracje popkulturowe

» Usage & Attitude

W MORZU DANYCH POTRZEBA
PARTNERSKIEJ WSPOLPRACY | WYBOROW
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# TEAM #MOOD

Stara, nie mam sity, musze
to wszystko zrobic .
wiasnymi pekami.... AZ 0/0 Ko B I ET

NIE WIERZY
W SWOJE ZDOLNOSCH
| MOZLIWOSC I
OSIAGNIECIA SUKCESU* % bl ez nie viem
to minie to zbijemy
sobie pigteczki!

SEMILAC

*ZRODLO RAPORT "SILA KOBIET. JAKIE SA WSPOECZESNE POLKIF MOBILE INSTITUTE
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WARTO SKUPLC SIE NA
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Rys. @bbrzydko dla Semilac
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Uswiadamiamy kazdej z nas, jak
niezwykla moc mamy w swoich
rekach.

Jak wiele mozemy nimi zdziataé
nie tylko dla siebie, ale takze dla
innych.

Semilac to szeroki wachlarz produktéw,
ktore pomagaja pielegnowaé moc dtoni
- ich piekno, sile, moc wyrazania

siebie.
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#1HAND POWER BRAND

Napetniamy kobiety mocaq,

podawat jq dals]
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50% BARDZIEJ TOP OF MIND

#1 SEMILAC 32

X

#2 15

#3 7

Zrédto: Badanie ATP Kantar Millward Brown, CAWI, kobiety 18-60, $wiadomos¢ Top Of Mind marek lakieréw do paznokci.
Luty 2022
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50% BARDZIEJ TOP OF MIND

#1 SEMILAC

=X

#2 12

#3 4

Zrédto: Badanie ATP Kantar Millward Brown, CAWI, kobiety 18-60, $wiadomos¢ Top Of Mind marek lakieréw do paznokci.
Luty 2022 vs. Sierpien 2022
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 Przezile sekund produkt byt
| widoczny w spocie?

66

Moc to chodzi o moc tego
lakieru tez trwatosc, ale tez
rece same w sobie, daja
wsparcie 1 pokazuja ile rzeczy
mozna wykonac tymi rekoma.
Diatego one s3 takie siine,

mocne I wazne.
~wa 99

Kantar badanie jakoSciowe spotow i konceptow, 2022
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Konsumentki jakby czytaty nasz
brief...

* 71% kobiet uznato, ze ,Semilac pozwala kobietom by¢ sobq”

» Istotny wzrost TOM wérdd nieuzytkownikéow lakierow
hybrydowych

» Wskaznik uzywania najczesciej: najwyzszy w historii
pomiaréw od 2019

. ... podobnie affinity marki!

« To marka dla mnie
 Nie odpryskuje

* Lakiery sq trwate

« Dobrej jakosci

Zrédto: Badanie ATP Kantar Millward Brown, CAWI, kobiety 18-60, $wiadomos¢ Top Of Mind marek lakieréw do paznokci.
Luty 2022 vs. Sierpienl 2022
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Interpretacje » benchmark

EWALUACJA SPOTU (T2B)

zrozumiata

sprawia, ze produkty do paznokci marki Semilac wydaja sie
atrakcyjne

przyciaga uwage
podoba mi sie

wiarygodna
o ‘ o . ‘ —e—Total N=1222
sprawia, ze miatabym ochote uzy¢ produktu marki Semilac Benchmark (uroda)
przekazuje wazne informacje
inna niz wiekszo$¢ reklam

moOwi co§ nowego o marce Semilac
g
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g]] a ;’5?1’ SLKICH, Dobrze zadbane | | utrzymujace sie Moc w rekach, silne
d Kazdej rece i paznokcie lakiery, tadne | kobiety, pewnosc
kobiety | kolory siebie, wsparcie

D B B B L

LAKS5. Chcieliby§Smy poznaé¢ Twoje zdanie na temat marek lakieréw do paznokci. Nie jest wazne, czy uzywatas tych marek, YOTTA, pazdziernik 2022 oraz Kantar badanie spotow

ale to co myélisz 0 kaZdej z nich. Baza: Respondenci znajacy konkretne marki. FESTIWAL |NS|GHTOW | INNOWACJI
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DZIS NAWET O TRENDACH MOWIMY
JEZYKIEM MOCY I SPRAWCZOSCI

SEM“_A - = SEMILAC l '. SEMl.LAC

MOC W TWOICH REKACH

Fot. Dorota Szulc, 2024 Sl _ .. " 3 | ¥
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WARTOSCI SEMILAC:
ODPOWIEDZIALNOSC

Atrakcyjne i zadbane dtonie budujg pewnoScC siebie. Przekazujg emocje, gesty.
Zauwazamy, ze dlonie to nie tylko piekna wizytowka. Uczymy jak o nie dbac.

SPRAWCZO0SC

Podkreslamy sprawczo$¢ i dzialanie wlasnymi rekami. Inspirujemy do wzajemnego
wsparcia, wyciggniecia do siebie dioni.

ROZNORODNOSC

Celebrujemy réznorodnos¢ i podkreSlamy indywidualnosé.
Oferujemy réznorodno$¢ technik i produktéw w zaleznoSci od potrzeb.
Demokratyzujemy trendy.
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PRACA NA INSIGHTACH:
ODPOWIEDZIALNOSC

Meaningful brand & jakosS¢ danych - wspodlna, partnerska
odpowiedzialnos¢

SPRAWCZOSC
Praca naszych witasnych rak, wspieranie i motywowanie
do dziatania innych

ROZNORODNOSC
Rozne drogi prowadzace do wtasciwy




MA GORZA'_I'A ,
SAKOWICZ-MYSLICKA
MARKETING MANAGER
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