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Jak wygraé¢ wybory prezydenckie?

Krotki poradnik dia marek

IWONA WILMOWSKA
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Frekwencja w wyborach parlamentarnych
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FUNDACIA
« BATOREGO

WYBORY 2023

Fenomen wyborczej mobilizacji
Przyczyny rekordowej frekwencji
podczas wyborow parlamentarnych
2023 - wnioski z badan

Aleksandra Jaworska-Surma

Wspdipraca:
Edwin Bendyk
Szymon Gutkowski

Gléwne tezy
W Twi: z rekordowg frekuwe ach parlame
wage zastuguje whiad organizacji pozarzadowych w mobilizacje wyborcdw do glosowania. W ni-
niejszym raporcie dokonujemy jego analizy, bazujac na danych zebranych w badaniach ilogciowych
i jakodciowych oraz analizach wskaZnikéw oddziahywania kampanii w mediach spotecznosciowych.

YT Na 52

nCjg wyborcza w ostatmich wybar

Przyczyny mobilizac)i wyborcze), kxdra zaobserwowaliEmy w ostatnich rygodniach kampanii, 53 zlozo-
ne. Przede wszystkim niewgtpliwy wplyw wywary frustracja oraz zlos€ wyborocdw zwigzane z inflacjg
i drozyzng, arogancjg whadzy czy lekcewaieniem praw kobiet. Sprzeciw wobec PiS byt te2 protestem
wobec zabierania przez partie rzgdzacg wolnodci, wobec marzucania przez nig sposobu Zycia oraz in-
gerowania w prywatnost. Niezadowolenie wyborcdw z tych czynnikéw kumulowalo sie w ostatnich
miesigcach i znalazho swoje wjscie w akcie wyborczym. Czynnikami maobilizujgoymi byly takie poczucie
wipdlnoty ostb chegoych zmieni€ wiadze | ich percepcja, ze wysoce niezadowolonych z partii rzadzg-
cej jest bardzo duzo, co uwidocznily marsze organizowane przez Koalicje Obywatelsks oraz kolajki do
komisji wyborczych. Nie bez znaczenia byly ponadto duzy dystans emocjonalny wobec Prawa i Spra-
wiedliwodd oraz postrzeganie je] jako partii nieatrakoyjnej wizerunkowo. Nieched do PiS byla tak duza,

»W zwiqgzku z rekordowg
frekwencjqg wyborczgw
ostatnich wyborach
parlamentarnych na
szczegoing uwage zastuguje
wkiad organizaciji
pozarzgdowych w mobilizacj
wyborcow do glosowania”.
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27 kampaniiw liczbach
3 mid 755 min 55%

liczba wysSwietlef hasztagu ,1dz na wybory” zauwazytem/am kampanie profrekwencyjne
407 min 62%
liczba wyswietlef kampanii profrekwencyjnych kampanie profrekwencyjne zachecity do udziatu w wyborach

i€ SPLD 80 Ge rrrEGRosUN ﬁ‘ﬁ
 KAMPANIA PROFREKWENCYJNA | NIESPILPL KOBIETY cIcHo'Juz
T WBADY BYLYSMY

@

MAM PRA\A{O p
ek e TO TWOJ
SIE GO UZYC WYBLR 15.10.2023 GLOSUJEMY

15.10.2023 id# na wybory !i:
TGS wséhod

Zrédto danych: ,Fenomen wyborczej mobilizacii Przyczyny rekordowej frekwenciji podczas wyboréw parlamentarnych 2023 — wnioski z badan Fundaciji Batorego
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A gdzie w tym wszystkim marki?

Zjadtam w najstynniejszej pizzerii w
Polsce. To oni karmili wyborcow z
Jagodna

Anna Anagnostopulu
L 17 pazdzierni ka 2023,16:29. | 3 min czytania

Udostepnij artykut | F X in =

Miniony wieczér wyborczy pokazat wielkg mobilizacje Polakdw, a symbolem
patriotyzmu stali sig mieszkancy wroctawskiego osiedla Jagodno, ktérzy, by

Pizzeria, ktora nakarmila wyborcow z
kolejki na Jagodnie, zasypana
zamoOwieniami z calej Polski i zagranicy

moRTEaE R e Wilasciciel pizzerii z Jagodna przewiduje
niska frekwencje w wyborach do
europarlamentu. "O wyborce trzeba dbac
tak jak o klienta"

PARLAMENTU EUROPEJSKIEGO 2024
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Test trzech rekiam

Kiedy kawa smakuje najlepiej? Kiedy kawa smakuje najlepiej? : Kiedy kawa smakuje najlepiej?

Kiedy wiesz, ze pochodzi ze Kiedy wiesz, ze jej producent Kiedy wiesz, ze zagtosujesz
zrownowazonego zZrodta / wspiera kohiety / w wyborach prezydenckich
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Na wielu wymiarach wersja profrekwencyjna
nie odstaje od pozostatych

o I koviety

Spontaniczny recall marki Muxi 43% 39% 38%

Podoba mi sie 43% ﬂ 33% 36%

Nie jestirytujgca 43% ‘ﬁ‘ 33% 36%

Wiarygodna 48% ‘ﬁ‘ 38% 43%

Zawiera informacje, ktére dotyczqg mnie osobiscie 34% 35% 379,
To kawiarnia dla oséb takich jak ja 43% 37, 43%

Wzbudza zainteresowanie kawiarniq Muxi 39% 35% 35%
Sprawia, ze chce odwiedzi¢ kawiarnig Muxi 34% 309 33%

Chce si¢ dowiedzie¢ wigcej o kawiarni Muxi 40% 37% 39%

Badanie wiasne; CAWI; N=514, Polacy w wieku 18-65 lat, préba reprezentatywna ze wzgledu na ptec i wiek. Fieldwork: sierpief 2024. Test monadyczny, N dla jednej reklamy = 166-177. Poziom istonoSci 90%
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Na dweéch - wygrywa!

“eo I kovioty [ wybory

Spontaniczny recall marki Muxi 43% 39% 38%
Podoba mi sie¢ 43% 339 36%
Nie jestirytujgca 43% 33% 36%
Wiarygodna 48% 38% 43%
Zawiera informacje, ktére dotyczg mnie osobiscie 34% 35% 379,
To kawiarnia dla oséb takich jak ja 43% 37, 43%
Wzbudza zainteresowanie kawiarniq Muxi 39% 35% 35%
Sprawia, ze chce odwiedzi¢ kawiarnig Muxi 34% 309 33%
Chce si¢ dowiedzie¢ wigcej o kawiarni Muxi 40% 37% 39%
Wyjatkowa (inna niz pozostate reklamy) 37% 36% 46% M
Virability (bede rozmawiaé o tej reklamie/pokcﬁe jainnym) 10% 14% 19% ﬁ

Badanie wiasne; CAWI; N=514, Polacy w wieku 18-65 lat, proba reprezentatywna ze wzgledu na pte¢ i wiek. Fieldwork: sierpieh 2024. Test monadyczny, N dla jednej reklamy = 166-177. Poziom istonosci 90%
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Tip nr1: Czasem wystarczq drobiazgi

2]

® ® ; :
‘ t I nder @tinder = Voting Stickers

Make your vote count

Flex your voting status and add a sticker to your
first profile photo.

Display sticker on my profile O

How does the sticker display?

I‘OTEDQ G‘\\@

I Voted First Time Voter

v

Anu22 & Ir°)

66 | just realized that... -
. Voting Partner

2020 was 3 years ago...| also just Needed

realized time isn’t real.

Dismiss
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Tip nr 2: Niektorzy mogq pojechac po bandzie

Assholes =

politicians from any party who deny or
disregard the climate crisis and ignore science.

A poza tym:

« Zamkniete sklepy w dniu wyborow.

= \ « Do czterech dni wolnego na to, by

. ASSHOLES sy pomagaac przy wyborach.

| j» « W czasie pracy mozna angazowdac sie w

e W zachecanie innych do gtosowania.

. Ksero dostepne dla wszystkich (tez klientow)
w stanach, gdzie wymagane jest ksero
dowodu w przypadku gtosowania
korespondencyjnego.

 YOTE THE
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Tip nr 2: Niektorzy mogq pojechac po bandzie

Franki Goodwin, CCO, Saatchi & Saatchi: “Finding the right message, at the right moment to influence real behaviour
change is when advertising is at its most powerful. It's been extremely interesting mining dating and internet culture to find
a real world upside to young people engaging in politics — a place that can often feel like the least attractive, least youthful
place on earth and that's not good for anyone.”
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Tip nr 3: Mozna sprytnie nawigzac do kontekstu marki

THIS MATERIAL RELATES TO
THE PROMOTION OF ALCOHOL AND
SHOULD NOT BE VIEWED BY ANYONE
BELOW THE LEGAL AGE OF PURCHASE IN
THE COUNTRY OF VIEWING.
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Absolut Vote Cocktails

Tip nr 3: Mozna sprytnie nawigzac¢ do kontekstu marki

T ——
oo, | D S —

HIO,
DSORV CAN SHAKE

Enjoy our custom Absclut Vote cocktails
after you submit your ballot!

E
== YOUR VOTE
= OR STIR THE ELECTION.
VOTE FIRST, DRINK SECOND. ABSOLUT. -
-
-
-1
72,

Online conversations stimulated

DOUBLE

Digital increases on key brand metrics including top-of-mind awareness,

: consideration and recommendation.
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Tip nr 4: po prostu
wykorzystac kontekst wyborczy
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Tip nr 5: mozna tez pojs¢ wzabawne gadzety

o5 @ 17 min+ 3X
B et @D P PO o , Y
NG W Wyswietlen Doprodukowywanie gadzetow —
vng‘Nb ) bo takie byto zapotrzebowanie.

: a 53 70% <3 tygodnie

Przyrost odsetka nowych klientéw Czas od pomystu do produktu

S c R E A M kathleen_vondrak Sold out in 3 . 4 Krs1056 I've never impulse .
The Drum

hours ... Amazing ... Can't even P - bought something so quick.
be sad | missed out on one & # 8 # Thanks! &

POLLS
CLOSING.

The best campaigns encouraging

] J2i] f
heyseantaylor @ LOL holy shit ' . US voters to head to the polls
this is amazing % wl Y AdAge =

BABE WINE'S ELECTION NIGHT
SURVIVAL KIT INCLUDES PLENTY TO DRINK

elite daily

BABE Wina's Elaction Might
Survival Kit Is Jam-Packed With
#Necessary Goodies

ﬂ alexandriaroseq ) - {75 GOING TOBEA B8
Y @meganbaologno not a want but - 3 : _

* % * % * a need
'0( » '0‘ » ‘i »

x x X

* > * x i *

* * *

A 10w <Y 3

¥ EARNED x ¥ NEWCUSTOMER 5 ¥ ELECTIONKIT

% IMPRESSIONS % ACQUISITION % RESTOCKS
*

. *  RATE
L Xy * LT

1) MARKETINGDIVE

Babe Wine sells out of
POPSUGAR. o : ‘Election Night Survival Kits'

*Source: Brandwatch (September 28 - 29, 2020) ak viaks e ith &
= TS CNne wa stress
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Tip nr 6: pojSciew
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aktywnosciw czasie kampanii do
charakteru marki
ioczekiwan odbiorcow.
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