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Krótki poradnik dla marek

Jak wygrać wybory prezydenckie?
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Frekwencja w wyborach parlamentarnych
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„W związku z rekordową 
frekwencją wyborczą w 
ostatnich wyborach 
parlamentarnych na 
szczególną uwagę zasługuje 
wkład organizacji 
pozarządowych w mobilizację 
wyborców do głosowania”.
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27 kampanii w liczbach 
3 mld 755 mln
liczba wyświetleń hasztagu „Idź na wybory”

407 mln 
liczba wyświetleń kampanii profrekwencyjnych

Źródło danych: „Fenomen wyborczej mobilizacji Przyczyny rekordowej frekwencji podczas wyborów parlamentarnych 2023 – wnioski z badań Fundacji Batorego 

55% 
zauważyłem/am kampanie profrekwencyjne

62% 
kampanie profrekwencyjne zachęciły do udziału w wyborach
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A gdzie w tym wszystkim marki?
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Test trzech reklam

Eko Kobiety Wybory
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Na wielu wymiarach wersja profrekwencyjna 
nie odstaje od pozostałych

Eko Kobiety Wybory

Badanie własne; CAWI; N=514, Polacy w wieku 18-65 lat, próba reprezentatywna ze względu na płeć i wiek. Fieldwork: sierpień 2024. Test monadyczny, N dla jednej reklamy = 166-177. Poziom istoności 90%

Spontaniczny recall marki Muxi 43% 39% 38%

Podoba mi się 43% 33% 36%

Nie jest irytująca 43% 33% 36%

Wiarygodna 48% 38% 43%

Zawiera informacje, które dotyczą mnie osobiście 34% 35% 37%

To kawiarnia dla osób takich jak ja 43% 37% 43%

Wzbudza zainteresowanie kawiarnią Muxi 39% 35% 35%

Sprawia, że chcę odwiedzić kawiarnię Muxi 34% 32% 33%

Chcę się dowiedzieć więcej o kawiarni Muxi 40% 37% 39%
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Na dwóch – wygrywa!

Eko Kobiety

Badanie własne; CAWI; N=514, Polacy w wieku 18-65 lat, próba reprezentatywna ze względu na płeć i wiek. Fieldwork: sierpień 2024. Test monadyczny, N dla jednej reklamy = 166-177. Poziom istoności 90%

Spontaniczny recall marki Muxi 43% 39% 38%

Podoba mi się 43% 33% 36%

Nie jest irytująca 43% 33% 36%

Wiarygodna 48% 38% 43%

Zawiera informacje, które dotyczą mnie osobiście 34% 35% 37%

To kawiarnia dla osób takich jak ja 43% 37% 43%

Wzbudza zainteresowanie kawiarnią Muxi 39% 35% 35%

Sprawia, że chcę odwiedzić kawiarnię Muxi 34% 32% 33%

Chcę się dowiedzieć więcej o kawiarni Muxi 40% 37% 39%

Wyjątkowa (inna niż pozostałe reklamy) 37% 36% 46%

Virability (będę rozmawiać o tej reklamie/pokażę ją innym) 10% 14% 19% E
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Tip nr 1: Czasem wystarczą drobiazgi
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Tip nr 2: Niektórzy mogą pojechać po bandzie

Assholes = 
politicians from any party who deny or 
disregard the climate crisis and ignore science.

A poza tym:
• Zamknięte sklepy w dniu wyborów.
• Do czterech dni wolnego na to, by 

pomagaać przy wyborach.
• W czasie pracy można angażować się w 

zachęcanie innych do głosowania.
• Ksero dostępne dla wszystkich (też klientów) 

w stanach, gdzie wymagane jest ksero 
dowodu w przypadku głosowania 
korespondencyjnego.



Rafał SZYSZ, Stars 

Tip nr 2: Niektórzy mogą pojechać po bandzie

Franki Goodwin, CCO, Saatchi & Saatchi: “Finding the right message, at the right moment to influence real behaviour
change is when advertising is at its most powerful. It’s been extremely interesting mining dating and internet culture to find 
a real world upside to young people engaging in politics – a place that can often feel like the least attractive, least youthful
place on earth and that’s not good for anyone.”
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Tip nr 3: Można sprytnie nawiązać do kontekstu marki
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Tip nr 3: Można sprytnie nawiązać do kontekstu marki
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Tip nr 4: po prostu 
wykorzystać kontekst wyborczy
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Tip nr 5: można też pójść w zabawne gadżety

17 mln+ 
Wyświetleń

70% 
Przyrost odsetka nowych klientów

3X
Doprodukowywanie gadżetów – 
bo takie było zapotrzebowanie.

<3 tygodnie
Czas od pomysłu do produktu
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Tip nr 6: pójście w komedię to też opcja!
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Niewyeksploatowany temat... 
a z potencjałem przynajmniej takim 
jak eko i wsparcie kobiet.

Virability -> budowa znajomości marki

Mental availability 

Wiele równych dróg -> dopasowanie 
aktywności w czasie kampanii do 
charakteru marki 
i oczekiwań odbiorców.
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