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Jak być OG brandem w dobie kultury 3.0?

Compton i Piltover są bliżej 
niż Grodno i Jagodno
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10 marca 1930
trzęsienie ziemi 
niszczy główne 

budynki w mieście

lata 50’
do miasta wprowadzają się 
pierwsze afroamerykańskie 

rodziny

lata 70’
powstają szkolne 

gangi: Crips i Pirus

lata 80’
epidemia cracku

lata 90’
gangi dzielą niemal 

całe miasto na 
strefy wpływów



Rafał SZYSZ, Stars 

Ponad 200 setów

Crips

Bloods

Pirus

Varrios
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mężczyzna wygrywający z systemem
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NIKE 90’s
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NIKE 90’s
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NIKE CORTEZ COMPTON
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BEATS BY DRE
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Bohaterowie - siła mitu
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GIGANTYCZNE
PRZEDSIĘWZIĘCIA
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IMPONUJĄCA ARCHITEKTURA
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HEXTECHOWA
TECHNOLOGIA
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PRECYZYJNE RZEMIOSŁO
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2019, Worlds, puchar, skiny, metaversowy klimacik
2021: trofeum
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Dlaczego oparcie niszowych 
tematach daje taki ?
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Kultura 3.0.
Jak umiera mainstream?
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Marki 
narzucają 

kulturę

Marki 
wykorzystują

kulturę
Marki to aktor 

w kulturze

Opracowane na podstawie: Aamber Hank, Amaru, Culture 3.0: 
A new paradigm for brands to engage with communities,  
WARC Exclusive, September 2023
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Dysruptory 



Rafał SZYSZ, Stars 

Technologia

Ekonomia

Struktura społeczna

Kontrkultura

Polityka

Media

Opracowane na podstawie: Douglas Holt, Douglas Cameron, 
Cultural Strategy. Using innovative ideologies to build 
breaktruth brands, Oxford University Press 2010
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Havas Prosumer, Siła wspólnot 2022
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Płynne identyfikacje
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Subkultury

Grupy
wsparcia

Fandomy

Zajaweczki

G
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Opracowane na podstawie: Aamber Hank, Amaru, Culture 3.0: 
A new paradigm for brands to engage with communities,  
WARC Exclusive, September 2023
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Nowe formy ekspresji 

Do jakiej 
społeczności 
chcemy trafić?

Jak 
rozprzestrzeniają 
się w niej 
informacje?

Jaką zachowuje 
dynamikę?

Jaką ta 
społeczność ma 
strukturę?

Opracowane na podstawie: Douglas Holt, Douglas Cameron, 
Cultural Strategy. Using innovative ideologies to build 
breaktruth brands, Oxford University Press 2010
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Kulturowy materiał 
źródłowy
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Bazujący na 
konkretnych 
zainteresowaniach

Wynikający 
z potrzeb

Wykorzystujący 
właściwe formy 

ekspresji

Opracowane na podstawie: Douglas Holt, Douglas Cameron, 
Cultural Strategy. Using innovative ideologies to build 
breaktruth brands, Oxford University Press 2010
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Konsumpcja jest 
aktem kulturowym 
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Jak się wpisać w mainstream?
Jak podważyć mainstream?

JAK BYĆ ?
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FILIP
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Jesteś bardziej 
z czy ?
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Jaki jest materiał 
źródłowy wolnego czasu?
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Które formy
są właściwe?
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Gdzie szukać glokalnej 
przynależności?
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Który raper jest ?
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Kto może być ?
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Gdzie jeszcze można
podważyć mainstream?
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DZIĘKI!
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