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niz Grodno i Jagodno

Jak byc OG brandem w dobie kultury 3.0?
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2019 Compton

Compton 2024 Crime (Projected)

Compton Property Crime Index

4000 — Violent Crime Comparison
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30004
4010 1
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04 .
E = = = = Rape Murder & Mans...
Property Violent o o o o All Violent Crime  Aggravated Assault Robbery
Il Arson I HMurder and Manslaugt...
B Motor Vehicle Theft [ ] Rape || CDI'I'ImDI'I B California Mational ] CDI'I'IptDI'I B Cslifornia Mational
Burglary Robbery
B Larceny and Theft Bl ~ggravated Assault Crime Index corresponds to incidents per 100,000 inhabitants Compared to U.5. average. (U.5. average equals 100)
@ 2024 CityRating.com - hitps:/iwww. cityrating. com/crime-statistics © 2024 CityRating.com - hitps:/fwww cityrating.com/crime-statistics & 2024 CityRating.com - hitps:/lwew.cityrating.com/crime-siatistics
10 marca 1930 lata 50 lata 70’ lata 80’ lata 90’
trzgsienie ziemi  do miasta wprowadzajq sie powstajg szkolne epidemia cracku gangi dzielg niemall
niszczy gtbwne  pierwsze afroamerykanskie gangi: Crips i Pirus cate miasto na
budynki w miescie rodziny
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mezczyzna wygrywajqcy z systemem
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‘., ' //VER HAVE THAT DREAM

WHERE YOU ¢AN FLY?
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Inirocuci hg Studio Wireless with Adaptive Noise Canceling.
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Dlaczego oparcie niszowych
tematach daje taki 2001 2
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Kultura 3.0.

Jak umiera mainstream?
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Marki Marki .
narzucajq wykorzystujg Marki to aktor
kulture kulture w kulturze

Opracowane na podstawie: Aamber Hank, Amaru, Culture 3.0:
A new paradigm for brands to engage with communities,
WARC Exclusive, September 2023
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Technologia Struktura spoteczna Polityka
Ekonomia Kontrkultura Media

Opracowane na podstawie: Douglas Holt, Douglas Cameron,
Cultural Strategy. Using innovative ideologies to build
breaktruth brands, Oxford University Press 2010
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SPOLECZNOSC Z KTORA NAJBARDZIEJ SIE UTOZSAMIAM

Zwigzana z moim hobby [ zainteresowaniem I 277

Narodowa G 26%
Spoteczno$é sgsiedzka/lokalna NG 25 %
Pokoleniowa G 17%
Religijna NG 17%
Online (media spotecznosciowe,gry) I 16%
Zwigzana z seksualnoscia 1N 9%

Zwigzana z tozsamosciq piciowqg M 7%

Polityczna [l 5% \
Etniczna/rasowa 1l 4% b
Zwigzana z mojg niepetnosprawnosciq Il 3% , -

\

Havas Prosumer, Sita wspolnot 2022

(N INSUMMIT FESTIWAL INSIGHTOW | INNOWACJI



W AV 4 4 4 4

IIIIIIII

Pltynne identyfikacje
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Glokalna
przynaleznosc

Opracowane na podstawie: Aamber Hank, Amaru, Culture 3.0:
A new paradigm for brands to engage with communities,
WARC Exclusive, September 2023
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Nowe formy ekspresji

Do jakiej Jakq ta Jakg zachowuje Jak

spotecznosci spotecznoS€ ma dynamike? rozprzestrzeniajq

chcemy trafic?  strukture? sie w nigj
informacje?

Opracowane na podstawie: Douglas Holt, Douglas Cameron,

Cultural Strategy. Using innovative ideologies to build
breaktruth brands, Oxford University Press 2010

(N INSUMMIT

FESTIWAL INSIGHTOW | INNOWACJI



IIIIIIII

X*X

Kulturowy materiat
zrodtowy
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me listening to songs about
selling drugs and killing
people on the way to my
regular 9-5 job...
W o N A

Bazujgcy na Wynikajgcy Wykorzystujgcy
konkretnych z potrzeb wtasciwe formy
zainteresowaniach ekspresji

Opracowane na podstawie: Douglas Holt, Douglas Cameron,
Cultural Strategy. Using innovative ideologies to build
breaktruth brands, Oxford University Press 2010
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Konsumpcja jest
aktem kulturowym
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Jestes bardziej

z Compton czy PILTOVER?
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Jakijest materiat
zrodtowy wolnego czasu?
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Gdzie szukaé glokalnej
przynaleznosci?
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Ktory raper jest
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Kto moze byé
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Gdziej jeszcze mozna
podwazy¢ mainstream?
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