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Brak informacji kto wykonat reklamy. Informacja o tym ze reklamy,

ktébre za chwile zobaczy osoba

Co myslisz o tym, sqQ wykonane przez SZTUCZNA
ze te reklamy

stworzyta Al?

Fajne reklamy, tylko
widaé ze wykonata je INTELIGENCJE

jedna osoba — podobny

Naprawde... nie
spodziewatem sie
tego..wyglqdaty
normalnie... Reklamy
jak reklamy

styl, ale fajny
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reklamy z osobami reklaomy z osobami reklamy z osobami

reklamy bez osbb reklamy bez osdb reklaomy bez osdb
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Z CZtOWIEKIEM
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Rekloma oznaczona Al w ktorej
wystepuje osoba zaszkodzi marce
farmaceutyczne;.

Jesli w reklamie nie ma osoby to
informacja o Al obnizy skutecznosc
reklamy, ale nie spowoduje jej
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Odbiorcy sq bardzo wrazliwi
na informacje o Al jesli
reklamowane sqg stodycze.

Informacja o Al wptywa
silnie negatywnie na marke
niezaleznie czy jest na niej
osoba.




1. Oznaczenia Al mogqg diametralnie
zmieni¢ dziatanie reklamy i jej
wptyw na marke.

obecnos¢ cztowieka
obecnos¢ produktu
styl wykonania

(rozpoznawalnosé Al)

3. Konsumenci nie akceptujg gdy
reklama oznaczona Al wyglgda jak
realna i zawiera cztowieka lub
wizualizacje produktu spozywczego.
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