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Jak cos jest do wszystkiego, to jest do niczego

czyli jak personalizacja reklam do potrzeb i oczekiwan réznych segmentow
konsumentow pozwolita na dalszy wzrost marki na dojrzalym rynku.
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Jakg mamy pozycje na rynku?

Swiadomos§é marki: 97%

14,6 miliona uzytkownikow
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420 000 000 zakupéw
(w 2023)
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14 gtéwnych kategorii zakupowych
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Jak urosnqgc bedgc duzym?
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Cowiemy o segmentach medium?
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Ktopoty z wyszukiwaniem Koszty dostawy
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allegro CAsSH | P—
ZYSKUJ DO | najnizszej ceny

Drukarka laserowa HP Laser]et

Pro 4002dw na ‘l 50%

20/ ZWROTU 990,00 zt smarTo
O ZA ZAKUPY PAY
| |

o Bezpieczne zakupy bez dodatkowych kosztéw
SMART® RRSO 0%

SSSSSS Z SWOJE SRODKI

Jednym stowem

Dzisi i!
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Dostawy tego samego dni

. <1 =g allegro PROTECT

one9kurier

Zakupy
Pobierz aplikacje Allegro y4 pewn Os’c i q

' y b i zyskaj dostep do nizszych cen

TYLKO W APCE
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PRODUCT —

wazne jest nie to co
chcesz powiedzied,
ale to co ktos
potrzebuje uslyszec
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Oszczedzajczas
i pienigdze

600 zt r ie to srednie oszczednosci na dostawal
rocznej i subskrypcji Smart! w 2023 r.
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Oszczedzajcz
na to co lubis

600 zt r ie to srednie oszczednosci na dostawal
rocznej i subskrypcji Smart! w 2023 r.




Jak dostosowalismy przekaz?
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\ REJECTORS

Darmowe zwroty

IUM

Udane zakupy Spontaniczne zakupy

albo zwrot Z 0pcja zwrotu '
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Jak zoptymalizowaliSmy produkcje?

(K- CRORCHCH
(X~ RO CH



Jak zaplanowaliSmy media?

1st party data 3rd party data
uzytkownicy informacje

0 danej 0 zachowaniu
czestotliwosci w sieci i zakupach
zakupow poza Allegro

(N INSUMMIT FESTIWAL INSIGHTOW | INNOWACJI



Jak to wptyneto na strategie komunikacji?

PERSONALIZACJA

MAILING, PUSH, SMS
inspiracje produktowe,
domykanie sprzedazy

SZEROKI ZASIEG

BRAND & TRADE ATL
wizerunek, zasieg
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Czy todziata?

Pozytywne
”Angazuje” 2 :
nastawienie
”Nowe informacje o Allegro” 5
Intencja i
Mowi o czyms c’l’la mnie zakup owa :%:
waznym
Z
vs benchmark Google BLS
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