Kto z kim przestaje,
takim sig staje...
A moze niekoniecznie?

Czy kontekst ma wptyw
na dziatanie reklamy?
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Tyle reklam dziennie
walczy o naszg uwage:
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Zrodto: Gemius Adreal: 1-31.07.2024, daily Ad Contacts per real user
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Zrodto: Gemius Adreal: 1-31.07.2024, average Viewability rate
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Zatem, czy wydatki
w digitalu majg sens?
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Zrodto: raport kwartalny IAB, 2023 warto$é rynku digital netto cash
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Tak, jesli
znajdziemy
sposob, aby

nasza reklama

mogta byé
Zauwazona
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Tylko jak zwabic
uwage wiasnie
donas? =

Jak nawigzac relacje <
z uzytkownikiem,aby -
niechciane stato sie =

ciekawe i1 przekonujgce?
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A gdyby odpowiednie mo,

w ktorym znajduje sie reklama,
mogto wptyngc¢ na jej zauwazalnoséc
i efektywnosc?
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Zrédio danych

Dwa projekty laboratoryjne Testy brand lift
1) dotyczqcy kontekstu weryfikacja wnioskéw
RACJONALNEGO w naturalnym érodowisku .

(tematycznego) =

2) dotyczgcey kontekstu
EMOCJONALNEGO @@
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= medonet ()

I ro e Iq bo rato ne Medonet | zarowe | Skurcze zoiqaks (osie toiedo)
przyczyny, objawy, leczenie

skurcze zotgdka (bole

zolgdka)

e |
sy

18 tresci podzielonych na:

-

Shuttarstock ( ] i ;

5 kontekstow

Skurcze zotqdka to potoczne
okreélenie nieprzyjemnych sensacji
zotgdkowych. Nie jest to nazwa
medyczna, fachowo mozemy

prOd u ktOWy f "/ méwié o bélach zotgdka lub bélach

racjonalne:
okolicy zotgdkowej. Zazwyczaj
08¢

pojawiajqg sig wskutek
niestrawnosci, jednak mogq byé
réwniez objawem powazniejszego
schorzenia.

emocjonalne:

neutralny: neutralny

reklaoma 1

reklamy z 4 kategorii produktowych

. ff\
farmacja ¢ czas wolny _L

sport (Il handel

branzowy i produktowy

przyktad fragmentu wykorzystanej
tresci i reklam - kontekst racjonalny:

Skurcze zolqdka mozna podzielié na lekkie
ibolesne. Lekkie wywolywane sq najczescie)
przez niestrawnosci i mijajq po kilku
godzinach. Przyczyng ostrych, bolesnych
skurczy zotgdka motze byc¢:

= choroba trzustki - bolesne skurcze
rotqdka pojawiajq sig przy przewleklym lub
ostrym zapaleniu trzustki niedrozno$¢
przewodu pokarmowego - nasilone skurcze
totqdka i wymioty pojawiajq sig w sytuaciji
zatkania $wiatio przewodu pokarmowego
przez guz lub inng przeszkode;

- nerwica zotqdka - dolegliwosé ukladu
pokarmowegoe bedgca skutkiem
nadmiernego stresu i matej odpornosci na
niego; czgsto spotykana u oséb
prowadzqeych tzw. zabiegany tryb zycia;

- wrzody zolqdka i dwunastnicy -
powodowane przez nadmiar kwasu
folgdkowego, przez ktory dochodzi do
powstawania nadzerek blony $luzowej
zolgdka iflub dwunastnicy; stanowiq
zagrozenie dla zycia i wymagajqg jak
najszybsze] interwencji medycznej;

- choroba refluksowa przetyku - zapalenie
blony sluzowej zolgdka lub dwunastnicy -
czgsto przebiega bezobjawowo, jednak
zazwyczaj towarzyszq mu skurcze zolqdka, a
takze silne nudnoéci i wymioty; wywolywane
jest przez zapalenie chemiczne, infekcje
Helicobacter pyleri lub naduzywanie lekow z
grupy niestercidowych lekéw
przeciwzapalnych.

reklaoma 2

Jak tagodzi¢ dolegliwosci
zotgdkowe?
Aby ztagodzi¢ dolegliwoéci zotgdkowe, pij

regularnie DLA JELIT - herbatke ziotowq z
rumiankiem, koprem wioskim i kminkiem
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R6zne zrédta danych
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Eyetracking

- koncentracja uwagi
« czas patrzenia
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Projekty laboratoryjne

L

Facetracking

* zaangazowanie

emocjonalne

« poziom poszczegdlnych

emocii

|— (o]
Wskazniki marki

« rozpoznawalnosé
reklamy

znajomosS¢ marki
« preferowanie marki
 intencje zakupowe
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Reklama niezwiqzanu 15% koncentracji uwagi

= @ o
ze Srodowiskiem przektada sie na wzrost /
o pqrametrow matkl
znajomosé +7 , 36
rozwazanie + 6 ,73
preferowanie + 8 "I 2
intencje zakupowe +6 y 54
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Srodowisko wystepowaniareklam

Przyktad umieszczenia reklamy w danej tresci

KONTEKST TRESC REKLAMA
e —_ . marka sportowa
produktowy | — artykut o biegaczach ([l + - buty do biegania ) (D (
7
. 5 — . L
branzowy \'Ej artykut o alergii "¢ + preparat przeciwbdlowy ¢
neutralny — artykut o tenisie [ + agencja turystyczna 2
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Spojnosc tematu wzmacnia efekt

kontekst koncentracja czas kontaktu znajomosé intencje
uwagi z reklamq marki zakupowe

~ S 3 S 3 s 3 S 3
produktowy £ 31% 3’2 S +.|2,9 +l3,8

branzowy ﬂ{j 21% 2’7 S +8,8 +6,3

neutralny 16% 2’4 S '|'5,9 '|'2,2
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Im bardziej reklama pasuje do tresci tym
bardziej wabi uwage, co przekiada sig
wprost na jej skutecznosé







Jak dziatajqg te same reklamy wréznych
srodowiskach emocjonalnych?

Przyktady umieszczenia reklamy w danej tresci emocjonalnej:

KONTEKST TRESC REKLAMA
L. .o — przewaga radosci .o
rados§é 20 = W artykule 20 + reklama pozytywna &
» — przewaga ztosci . .o
2086 e = W artykule I reklama pozytywna e
neutralny = artykut bez emocji e + reklama pozytywna (X3
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Spojnosc emocji wzmachia efekt

kontekst koncentracja czas kontaktu znajomos¢ intencje
uwagi z reklamq marki zakupowe

S 3 S 3 S 3
rados¢ &y & 20% 4’73 S +11,4 '|'.|6,2

dosc @B 19% 3,395 +7,4 +9,7

neutralny o ]6% 3,12 S '|'8,2 +10,6
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Reklama @ w towarzystwie
tresci @ jest bardziej
akceptowana i dziata silniej

I

Reklama @ w towarzystwie
tresci (.. NIETRACIswojej
sity dziatania

a -
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Whnioski

I Uwaga jest kluczowym elementem potrzebnym
do zwiekszenia efektywnosci reklamy.

-
T
o

71 miedzy reklomq i tresciq

rry

| Poziom wzajemnej relacji .,
decyduje o jej skutecznosci.

‘ SpojnosS¢ miedzy treSciq a reklamqg moze mieC charakter
emocjonalny @ oraz racjonalny ¢
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