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Dwa oblicza czekolady

Jak powstata hajsmaczniejsza suplementacja
magnezu w Polsce?

MARTATKACZYK MARTA GAJOWNICZEK
LOTTE WEDEL LOTTE WEDEL



(N INSUMMIT FESTIWAL INSIGHTOW | INNOWACJI



“u
3]
<
e
1D
| =2
E
=
o
A
)
w
z
=
=
7
LY
L




I a S | 4 'f'. }»F’ 4

v Nutrition

v Claim « Claim

Vitamin C (308,965)

) Functional - Beauty
Calories from Fat (230,096)
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(O Saturated Fat (1,959,259) + [] Ethical & environmental _ Cardiovascular & 50,
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(J Energy (kJ) (1.592,019) + [ Minus I Functional - Slimming (4.007)
. ) . Functional - Immune
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O Sodium (1.430,084) + ) Plus functional |
Q) Fibre (1.409.796) + (J Demographic B Breath-Freshening (2.225)
0 Salt (834.354) + : I Functional - Bone -
O Fat (794,513) WA Health (2.558) i
nere * [ Free from 3 Functional - Brain & Nervous :
[J Cholesterol (665,550) + O) Beauty enhancin ST
(J Calcium (581,390) y g 3 High Satiety (2.234)
(495,741} + [ Pet & Functional - Weight &
(] Iron (495741)
. + [ Product tested Muscle Gain (1.758)
0 Vitamin A (339.158) . 2 Functional - Skin, Nails &
Hair (1.417)
O
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(J Polyunsaturated Fat (225649) u on 10( % Prebiotic (1.151)

) Monounsaturated Fat (224,516) 8 macro trends driving the l;rer;cgl__g?:l - Stress & irket
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Potassium (202,194) Probiotic 274
Functional - Eye Health (527)

Anti-Bacterial (182)

‘ Homeopathic (7)
PROactive Naturally Exfoliating (1]
nutrition ehgineered Anti-Perspirant (0)

Cleansing ()

Long-Lasting (0

Odour Neutralising (o)
Protects Against Elements (0)

e / Skin Disorders (o) . 4
A gut Biological based TEoe One size

Re iSte r now ! feeling pridian Water Resistant (0] 8 oes?.'f fit all

Waterproof (o)
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2019 2020 202] 2022

% Polakow, ktoérzy deklarujg przynajmniej jednorazowy zakup suplementow diety w danym roku

Zrédto: PMR, Rynek suplementoéw diety w Polsce 2023; badanie na reprezentatywnej prébie dorostych Polakéw
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Wartosé sprzedazy w mid zt
w 2022 r

Zrédto: NIQ, wartosé sprzedazy, 2022
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Konsumenci szukajq wygodnych form
uzupetniania spozycia witamin i mineratow

Europe: % of medicated confectionery launches, by
share of vitamin/mineral-fortified claims, 2018-23 50% ¥
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Zrédito: Mintel GNPD, Grudzien 2018 - Listopad 2023 N ov 20 20
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2 na 3 polskich konsumentow...

.. Wyrazito

zainteresowanie . wolatoby spozywac
funkcjonalnymi Zywnosc I napoje
produktami z funkcjonalne zamiast
kategorii suplementow diety

przyjemnosciowych!

Zrédio: Lightspeed/Mintel, Fortified and Functional Food and Drink - Europe — 2020, Wrzesien 2020, N=1000, dane dla Polski
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Najbardziej pozgdane kategorie
w zywnosci funkcjonalnej

Which functional foad formats and associated health benefits
would you be the most interested to find on the market over the
next twelve months?

Dairy products like milk drink, yogurt 21%
Cereal bars 16%
Powder shake 15%
Chocolate 14%
Breakfast cereals 14%
Sport & energy drinks 14%
Meal replacers (shakes, bars...) 1%
Biscuits 10%
Gummies 10%
Savoury snacks 0%
Chewing gum 8%
Prepared meals 8%

Zrédio: Givoudan, Phygital Lifestyle Optimisation, 2022; N= 2297
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Magnez jest w kazdej czekoladzie wiec nic
nowego

Odpowiedz
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Ale gdzie tainnowacja?

¥
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Innowacyjne podejscie badawcze

.I. 2. 3. 4.

EKSPLORACJA TEMATU

H&W OCENA CEHALC Y CO-CREATION

MANIFESTOW SENSORYCZNE OPAKOWAN

SUPLEMENTACJA | KONCEPTOW
| ROLA MAGNEZU

STIMULI

Zrédto: KANTAR, Badanie community (FlyBlog), N=26; 05.2023
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Suplementacja magnezu
w idealnym Swiecie...

Zréao: KANTARABG ity (FlyBlog), N=26; 052028
| .
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Drzwi do wdrozenia innowacii
byty szeroko otwarte

Straczkowe IE‘CZVWO Zielenina

Ryz Kakao Eanany

w0 F“’z““ée Chyés,

Ka Sze0w5|anka ptatki owsiane, Sniadaniow Pomldory

Czekolada:

Gorzka czekolada Satte
Nasiona, pestki

anie community (FlyBlog), N
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Marketing vs. Konsument

Nasze zdjecia Zdjecia konsumentow

Zdjecia konsumentow

A

M'-r
Wspdtgrajg z przekazem manifestu, Mie wspierajg przekazu,
opowiadajg o momentach kiedy niejasna ich obecnosc

taczymy obowiazki z przyjemnoscig

Zrédto: KANTAR, Badanie community (FlyBlog), N=26; 05.2023
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CO KONSUMENCI UWAZAJA
O TAKIM POMYSLE?
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Wrazenia sq pozytywne. Smak jest dobry, nie wiem czy bym
rozréznita te czekolade od tej, ktora jest po prostu ,.zwykia’.
Nie byta za stodkaq, tak jak sie spodziewatam. ”

~Zaskoczenie, myslatam, ze to bedzie nadziewany baton,
powiedziatabym, zZe to taki ekskluzywny batonik ;}K‘

R

~Baton zachecit mnie migdatami. Spodziewatam sig, ze b@dz.fe\
gorzki jak maja w zwyczaju gorzkie stodycze, jednak jestem
pozytywnie zaskoczona. Jak spotkatabym w sklepie chetnie
bym go kupita.” )

! .Czuje sie w petni zachecony by kupi¢ ten produkt raz jeszcze )

CZEKOLADA GORZKA 50% Z
MAGNEZEM - CYTRYNIAN MAGNEZU

Alergeny: Soja
Moze zawiera¢: Mieko, Zbota (gluten),
Jajka, Orzechy, Orzechy arachidowe

ze wzgledu na smak a swiadomosé ze jestem w stanie
zaspokoi¢ dawke magnezu zacheca mnie jeszcze bardziej”

J

Zrédto: KANTAR, Badanie community (FlyBlog), N=26; 05.2023
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Aktywizacja respondenta poprzez...

Elementy co-creation Poszukiwanie inspiracji
opakowanh

(40 %L

[\

CZEKOLADA MLECZNA

ILK CHOCOLATE ENRICHED
WITH MAGNESIUM

:\G/ o kx
f energia’

PORYWN

YWHA 20%

N _ MAGNEZV  pozmxaska  omzECHOW . 7
-

Czekolada gorzka

Zrédto: KANTAR, Badanie community (FlyBlog), N=26; 05.2023
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CZY WEDELMOZEBYC WIARYGODNY
W SEGMENCIEHEALTH AND WELLNES ?

s (R g

respondentow S Tl
zapytanychoto,ezy s =L, % /503
Wedel moze mowic o Pag
suplementacji
magnezem,

odpowiedziato, ze
TAK!

pj linii produktéw magnezem, Kantar, 10.203,
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Czy warto wprowadzac¢ innowacje?

wzrostu wygenerowaty 3 NPDs
(w tym linia Wedel plus magnez)

CZEKOLADA MLECZNA
LATE ENRICHED

1LY CHOCO! UM
M WITH MAGNES‘ ® £33

%?\(’; energ‘_z

Zrédto; NIQ, wartosé sprzedazy, M7'24
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Pamiegtajgc o...

PROCES
BADAWCZY

MEGT?;

OSWAJANIE
ZINNOWACJA

WIARYGODNOSC
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