
Jak powstała najsmaczniejsza suplementacja 
magnezu w Polsce?

Dwa oblicza czekolady
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73%
Źródło: Minerały i suplementy diety przyjmowane w ciągu ostatnich 12 miesięcy; N=794; Mintel, sierpień 2021 





22%

% Polaków, którzy deklarują przynajmniej jednorazowy zakup suplementów diety w danym roku

2019 2020 2021 2022

43%
63%

76%

Źródło: PMR, Rynek suplementów diety w Polsce 2023; badanie na reprezentatywnej próbie dorosłych Polaków



52%
zdrowy styl życia 
jest świadomą 
częścią 
codziennej rutyny

Źródło: „Health & Wellbeing Report” 2020 , Consumer Panel Services GfK; N=3000
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Źródło: NIQ, wartość sprzedaży, 2022



Konsumenci szukają wygodnych form 
uzupełniania spożycia witamin i minerałów

Źródło: Mintel GNPD, Grudzień 2018 - Listopad 2023



2 na 3 polskich konsumentów…

Źródło: Lightspeed/Mintel, Fortified and Functional Food and Drink - Europe – 2020, Wrzesień 2020, N=1000, dane dla Polski

… wyraziło 
zainteresowanie 
funkcjonalnymi 

produktami z 
kategorii 

przyjemnościowych!

63% 65%

… wolałoby spożywać 
żywność i napoje 

funkcjonalne zamiast 
suplementów diety



Źródło: Givoudan, Phygital Lifestyle Optimisation, 2022; N= 2297

Najbardziej pożądane kategorie 
w żywności funkcjonalnej
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Ale gdzie ta innowacja?



NAJPRZYJEMNIEJSZY MAGNEZ
DOSTĘPNY NA RYNKU



Innowacyjne podejście badawcze

Źródło: KANTAR, Badanie community (FlyBlog), N=26; 05.2023
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Suplementacja magnezu 
w idealnym świecie…

Źródło: KANTAR, Badanie community (FlyBlog), N=26; 05.2023

„Produkt, który jest smaczny, żeby przyjmowanie magnezu 
stało się wyłącznie przyjemnością, a nie koniecznością, takim 
jakim jest np. czekolada”

„Żelki, czekoladki, łatwo dostępne i chętnie bym po nie sięgała 
wieczorami”

„

„
„W idealnym świecie odpowiednia ilość magnezu byłaby 
w formie paluszków albo batona po który można 
sięgnąć i zjeść kiedy tylko się chce”

„Gdyby nie miała tyle kalorii to czekolada w opór. :-)”



Drzwi do wdrożenia innowacji 
były szeroko otwarte

Źródło: KANTAR, Badanie community (FlyBlog), N=26; 05.2023



Marketing vs. Konsument

Źródło: KANTAR, Badanie community (FlyBlog), N=26; 05.2023



CO KONSUMENCI UWAŻAJĄ 
O TAKIM POMYŚLE?

„Pokazuje nieoczywiste dla 
niektórych źródło magnezu. Marka 
ta nie była dotąd kojarzona z taką 
rolą czekolady, a dostarczaniem 
przyjemności w słodyczach.”

„Najbardziej do tej marki pasuje 
mi to, że cały opis do siebie 
nawiązuje i tłumaczy, co z 
czego wynika, dlaczego marka 
zdecydowała się na taki krok…”

„
„Uwzględnienie przyjemności 
jako coś bardzo ważnego w życiu 
człowieka, w końcu marka 
Wedel kojarzy się z czekoladą, 
czyli jedną z najprzyjemniejszych 
rzeczy na świecie.”

WOW!
NIE ZGADŁBYM.... 
JEST TO DLA MNIE 
ZASKAKUJĄCE



Naturalny kontakt z produktem

Źródło: KANTAR, Badanie community (FlyBlog), N=26; 05.2023



Aktywizacja respondenta poprzez…

Źródło: KANTAR, Badanie community (FlyBlog), N=26; 05.2023

Elementy co-creation 
opakowań

Poszukiwanie inspiracji

Możliwość skupienia na detalach





CZY WEDEL MOŻE BYĆ WIARYGODNY 
W SEGMENCIE HEALTH AND WELLNES ?

25

6 na 10
respondentów 

zapytanych o to, czy 
Wedel może mówić o 

suplementacji 
magnezem, 

odpowiedziało, że 
TAK!

Źródło: Badanie nowej linii produktów magnezem, Kantar, 10.203,



Czy warto wprowadzać innowacje?

45%
wzrostu wygenerowały 3 NPDs

(w  tym linia Wedel plus magnez)

Źródło: NIQ, wartość sprzedaży, M7’24



PROCES 
BADAWCZY WIARYGODNOŚĆ OSWAJANIE 

Z INNOWACJĄ

Pamiętając o…
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