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Dedukcja
badaczki

Q Ekspertyza w danym obszarze
Q Heurystyki

Q Small data |
A Hipotezy _

Q Konkretne wnioski |

A Decyzje strategiczne

Zrodto: Netflix



analityka .

o Specjalizacja

& Dedykowane narzg_dzm |

o ML & Al P |

o Bigdata

o Nowe wzorce i scenarlusze
& Decyzje operacyjne

o Wdrozenia procesowe

.|
C

Zrodto: Netflix ? -
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Zrodto: Nasa



Zderzenie
'gqaluktylﬁ_(

Big data konsumenckie pod
rezimem badawczym

4T1echnikismall data
zaadoptowane do Al i ML

Metody uczenia GenAl ha small
data . ;

Augment‘acjd small data o

dane syntetyczne i dane digital

Modele pr'edykcyjné?
wykorzystaniem small data

Zrodto: Nasa
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pi B ‘;.@ﬁ - "}l Kosmiczny popyt
R e . 9 Zasieg bez granic

Supernowa okazja

-

Marka - gwiazda

Kreacja z innej galaktyki

W

Media na orbicie sukggsu |-



Kosmiczny popyt

Zrodto: Medicine, Lego, ING, Wedel
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Zasieg bez
granii

Small da
ent

%502* na osobe

Blgﬂatu | &
Odtworzenie segmentacy CRM
Nadzorowane ML
Profil Social Media
Digital twin
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Zrodto: Kantar TGl ,Przysztos¢ to 50+: marketing w t '- =

demograficznych zmian”

n
| 54% kobiet (+4 pp)
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Zachowania zakupowe:

% kupujgcych
Wydatki na kategorie
CLTV

‘Ponowny zakup
7
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s Warto:

By¢ ubezpieczonym
na kazdqg sytuacje:
75% (+4pp)

Wiecej zaptacic za

Osoby 50+ w Polsce: ol
76% niezrelaksowanych i zle jakosci: 69% (+4pp)
Znoszgcych stres

é Entuzjazm Wyzwanie

i zacheta i prowokacja
OPTYMISTA WOJOWNIK

< Przewodzenie
. LIDER

o Ksztatcenie
Troska i opieka i aktywizacja

OPIEKUN NAUCZYCIEL

EEDSCRPE

Zrodto: Kantar TGl ,Przyszto$¢ to 50+: marketing w tyglu
demograficznych zmian”



Small date S
Qual/Etno i segmentacja okazjif

Marki zawsze obecne przyciqgajqg
7x wiecej kupujgcych

2/3 konsumentéw ma swoje
nawyki od >5 lat lat

Big data
Okazje wspomniane w Social
Media LJwielbia '.’-car’hplngi

Narzedzia-Al , -whisky przy ognisku,
. +. .. . | samze sobg, na

. dobry poczgtek

Zrodto: WARC, Kantar




Predictive Trial
Uniqueness
Relevance

7/10 konsumentoéw jest

P ‘\fan oo -
OtWCIrtYCh Nna Nnowe rytua’ry Ritual Social growth vs. Search growth
66% wzrostu Non-buyers

25% wzrostu Light byuers .| B

Growing R

Going "out” out

Birthday

Monday coping

Sunday resal

Holiday celebrations

. Feasting
7 e o - 5% 10% 5% 0% osg 5% 10% 15%
L Summer sessions
2 - S~ = -elebrati
Zrodto: WARC; Kantar A e A e G S U L) ](Frending
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Zrodto: Kantar Brandz, Kantar Creative Effectiveness Awards 2024:

Z IKEA wszystko Ci sie utozy! | Odkryj sprytne produkty do przechowywania (youtube.com);
Uwolnij swoj potencjat z ekspresem gazujgcym wode SodaStream (youtube.com

11



Below average Average /erage Excellent
Aided Brand Awareness

Online Ad A

Wptyw taktyk digital na site marki
>50% Ustugi
>30% FMCG

Kontrybucja sity marki do wyniku biznesowego

Marki dziatajace w Wiodace marki,
so% oparciu o komunikaty ktére zbudowaty ”
diugofalowy popyt

Wptyw sity marki na rentownoS¢ mediow
Xx20 w 2023 vs x16 w 2014

Zrodto: Kantar, WARC




Konsumenci sg gotowi ptacic 2x wiecej
za marki o sile premium

Marki FMCG o wyzszych wydatkach
mediowych majqg elastycznoS¢ cenowq -> 0
Marki ustugowe stawiajgce klienta w centrum
-> 30% wigcej wydatkdéw na ustugi |

Zrodto: Kantar, WARC



Jakos&€ kreacji wptywa w 49% na site
marki (Salience)

Wysokiej jakosci reklamy generujg o
1,1pp lepszy Brand Power

Wptyw jakosci kreacji na rentownosc¢
medidow x12 w 2023 vs x10 w 2014
Wysokiej jakosci reklamy generujg
4,7x wiekszy zysk

Zrodto: Kantar

CAMPAIGN A

Promo W

RO §1,24 || -= | == | = |—=

Rev: $3,45M

CAMPAIGNB =
Rc.n|:$1,5314@ ‘3 0 ,@_
Rev: $5,23M




= Average

Humor jako przyczyna, by nie pomijac
reklamy +44pp na wskazniku short-tem
+46pp na wskazniku long-term

Wysokiej jakosci reklamy digital generujg
>80% wiekszq sprzedaz per impresja Appeaing
4/10 reklam digital ma negatywny wptyw e
na wskazniki markowe o

Different

Zrodto: Kantar
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Po co przekraczac granice swojego uniwersum
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