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Al jako bohater i
najlepszy przyjaciel
marketeraibadacza
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Czy raczej Al, ktore
zabierze nam prace?
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Juz starozytni
Grecy...
DedaliTalos
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Czy modele
czeka los
Talosa?

(A INSUMMIT FESTIWAL INSIGHTOW | INNOWACJI



Optymalizacja
wielokryterialna







Kryteria
targetowania
reklam:

szansa i problem
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Bez reklam coraz cigzej...

Zasieg organiczny ma mate znaczenie

Group
W Friend Original
Bl Unconnected
B Friend Reshare
Bl Other

Sources of Feed content
views in the United States

https://transparency.meta.com/pl-pl/data/widely-viewed-content-report/
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Dzien z zycia
social media

managera

(A INSUMMIT ' FESTIWAL INSIGHTOW | INNOWACJI



Targetowanie
reklam

Tysigce kryteriéw targetowania:

Lokalizacja
Dane demograficzne A N T p———
Wydarzenia z zycia A DL o
Zdinteresowania o & | e o

Blonie '\ / Potencjalny zasigg: 43 000 os6b @
.
Zachowania

0ot @ Upusé pinezke Szacowane wyniki dzienne

Dodaj lokalizacje zbiorcze Zasieg @

o P ) 793 -2,2K
Grupy odbiorcow: ———— I ,
* niestandardowych
« podobnych

Szczegolowe opcje  Uwzglednij osoby, ktére pasuja do @ Czy te wartosci szacunkowe byly pomocne?

tagertowania @
Dane demograficzne > Wyksztalcenie > Poziom wyksztalcenia

Tytul magistra

Dane demograficzne > Wyksztaicenie > Szkoly
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Sztuczna
inteligencja:

e Przyspiesza prace

e Ogarnia wiele wymiarow
e Strzeze przed btedami

e Adaptuje sie w czasie
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Chat GPT nie

wystarczy -
problem danych
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Nasze modele Al NCBR»

Marodowe Centrum Badan i Rozwoju

e 3typy: CPM, CPE, CPC

e Uczone na prawdziwych danych
ze 114k kampanii na Meta

e 3 fazy eksperymentow

e Faza testow z klientami
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Status

Budzet

Czas startu

Czas zakonczenia

Cel kampanii

Cel optymalizacji budzetu

Strategia sktadania ofert

Zasieg
Wyswietlenia

CPM

Oczekiwany wzrost

21%

(AN INSUMMIT

@ Pierwotna reklama

@ Aktywna

50PLN Adsetu  Calkowity
21 Apr 2024

23 Apr 2024

Swiadomosé

Zasieg

Najnizszy koszt

1654
1791

299 PLN

Wedtug naszego modelu Al, uzycie ponizszych
rekomendowanych ustawien zwigkszy skutecznosé

twojej reklamy o 21%.

.

9" Zoptymalizowana reklama

@ Aktywna
50 PLN  Adsetu Catkowity
21 Apr 2024
23 Apr 2024

CPM

Swiadomosé

Zasieg €9 2.99PLN > 1.95PLN

Najnizszy koszt

Q 1973
¢ 2005

€ 1.95PIN
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Eksperyment

Po 2 kampanie w tym
samym czasie: oryginalna i
ze wskazdwkami modelu

tqcznie 70 kampaniiz 5 firm
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Algorytmy zadziataty



% improvement in events from 1 zloty spent on campaign

25%
23%
Zmiana % kampanii
20% Optymalizacja skuteczna 41.79% 68.57%
Optymalizacja nieskuteczna -13.65% 31.43%
=
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Improvement interval
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Czy to wystarczyto?



Explainability
(wyjasnialnosé)



NOWOSE

gc%trender Podsumowanie Analiza Poréwnanie z konkurencija Optymalizacja reklam

Kampania_summersale => TEST_Kampania_znizkinanowysezon - Nowykarnet_visual_marzec2021

Rekomendowane ustawienia dla: Nowykarnet_visual_marzec2021

Oczekiwany wzrost

21%

® Skad to wiemy? ®
to wiem
[ ]
Obecne ustawienia Rekomendowane ustawienia Wplyw C
O wiek
5 + Uwzglednij osoby, kidre pasujq de
Szczegélowe ‘I Nl L‘r . . + Dodaj: Zainteresowania: Trening
opcje Zainteresowania: Szydetkowanie . "
targetowania Zainteresowania: Jogging obwodowy
Zainteresowania: Biznes ++
. Usuni: Zainteresowania: Jogging "m
Oczekiwana poprawa e et e
Poziom wyksztatcenia: W szkole v Brak rekomendacji
wyzszej
2 1 ' i muszg tez pasowac do:
Dane demograficzne: Rodzic matego 4+ Usuni: Dane demograficzne: -
+
dziecka (3-5 lat) Rodzic mal,

Dodaj: Zainteresowania: Trening

obwodowy

( Usun: Zainteresowania: Jogging )

FESTIWAL INSIGHTOW | INNOWACJI

A INSUMMIT




Obecne ustawienia Rekomendowane ustawienia wptyw @

v Uwzglednij osoby, ktére pasujg do: i ) ) )
_ . _ . Dodaj: Zainteresowania: Trening
Zainteresowania: Szydetkowanie < o1

Zainteresowania: Jogging obwodowy

Zainteresowania: Biznes ¢+

Usun: Zainteresowania: Jogging m
v/ imuszg tez pasowac do:

Poziom wyksztatcenia: W szkole v Brak rekomendacji
wyzszej

v/ i muszg tez pasowac do:
Dane demograficzne: Rodzic matego 4+ Usuri: Dane demograficzne:

+ "
dziecka (3-5 lat) Rodzic mat

Dodaj: Zainteresowania: Trening

obwodowy

( Usun: Zainteresowania: Jogging )
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Co optymalizowac?

Budzet czy wyniki?



Co optymalizowac?

- osiggniecie tych
samych efektow przy
nizszym budzecie




Co optymalizowac?

- czyraczejlepsze
efekty przy tym
samym budzecie?




Wolimy
lepsze efekty w danym budzecie
z obawy o utrate budzetu :)



Czy ludzie
wierzg Al?
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Ja nie kupule do
konca tegoinadal
bym polegat na sobie
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Ja duzo pracuje na
kampaniach i lubie
optymalizowaé

kampanie recznie na
ten moment.

-
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Klienci bezposredni
bardziej sktonni do korzystania
hiz agencje



W koncu mnie
zagonili do
poigczenia konta z

Sotrenderem i moj
entuzjazm siadt do
zera
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Rozmawiatam z Haling,
ktora u nas zajmuje sie
mediami
spotecznosciowymi i
powiedziata, ze
niestety tak dfugo

wczytujq sie dane, ze
nie doczekata sie
rezultatu. Nie wiem z
czego to wynika, moze
mamy staby internet.

(A INSUMMIT FESTIWAL INSIGHTOW | INNOWACJI



Add-ons:

Meta Ads

Optimization @ +%$65/month
4 Powered by Al
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Nasz Talos
obronit sie
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() IHSUMMIT“ :

Aleiluinnych
Talosow
polegnie w
walce z ludzmi?
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