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Jak Big jest BigTech?
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A Sunday Times bestseller

THE AGE OF
SURVEILLANCE

CAPITALISM
1. KONCENTRACJA WOLNOSCI
HUMAN FUTURE

Kapitalizm inwigilacji

THE FIGHT FOR A
| WIEDZY
AT THE NEW

FRONTIER OF POWER

2. PO WZAJEMNOSCI

=

SHOSHANA
ZUBOFF

‘Groundbreaking, magisterial ... unmissable’ FT

3. RADYKALNA OBOJETNOSC
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86 minut. =3
| niejasne;
Tylezabiera *° ~ nienegocjowalne
przeczytanie B regulaminy
regulominu - korzystania z ustug

Instagrama
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Jesli cos jest darmowe, to ty jestes produktem

Hedging Gains Other Bets Reality Labs
0,7% 0,4% 1,9%

Google Cloud

57,4%
Google Search
+ Other

98,1%

Advertising
+ Other 0,7%

Google Other Revenue

Services

Revenue

YouTube
Ads

Google
Network

Alphabet

Przychody z regionéw Przychody z regionow
29,2% 47,9% 22,9% 23,8% 43%

Inne APAC B EMEA H USA Inne regiony M Europa M Azja-Pacyfik # USA + Kanada
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Model biznesowy nowych mediow

| 2 3

BUDOWANIE DOTARCIE DO JAK MONETYZACJA
ZAANGAZOWANIA NAJWIEKSZEJ POPRZEZ
LICZBY REKLAME

UZYTKOWNIKOW
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. = Zna presja
Scrolling / posiadania
streaming

bez kohca

(autoplay, kolejne

odcinki)

Orientacja na
Spoteczna urzqdzenia mobilne

nagroda (lajki)
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Clickbait style headline

Reklama jako zrodto cier
Scamy, fejki, MFA

g Sukces w Biznesie ness Page
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Immediate S

Matrix
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’ 93 Zl’ i; KUPIE CI DOM elew srodkow na karte 53** ** **71: +0 477,00 zi

Ido karty: 16.578,36 “
JESLI NIE ZDOLASZ ZAROBIC

Hzisiejszy

y platnosci

B P ] v RrelEsTRACIA NA TEJ PLATFORMIE

JESLI NIE STANIESZ SIE
MILIONEREM

(N INSUMMIT FESTIWAL INSIGHTOW | INNOWACJI



T S ety
\ ¢ ' ;”l’,',,__

IGYhDMMEHGE.HUUSE.GO e 2o
Retorykql,n\'ieln@:"

I
:
e
i kl »
i,; %: A
o P a—
a ' -
= | NS A

| sreaxiné | ZUCKERBERG: | CONSlDER US
o.NEWS | TO BE A TECH COMPANY

N INSUMMIT



cznego wptywu

Narzedzia geopolity

Ircland crush
England for 2
In sport
Stewart Lee:
Don't blame
the Russians
in che New Rerles
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Bog-techyibozeigrzysko

Personalizacja Polaryzacja .Forever
tresci, fakty spoteczna elsewhere”
alternatywne | kultura

| echo chamber oburzenia
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Monopolizacja
mediow
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POLITYCY!
NIE ZABLIAJGIE
POLSKICH MEDIOW!
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#1 NEW YORK TIMES BESTS

The Anxio
Generation

Wielkie
przeprogramowame
dziecinstwa

How the, Greqt Rewmng of
Childhood Is Causing an Epidemic
® ., of Mentallllness @

Kryzys zdrowia psychicznego powigzany
ze zmianami technologicznymi

Postulat opdznienia korzystania ze
smartfondw (>szkota §rednia) i mediéw
spotecznosciowych (>16 roku zycia)

Potrzeba srodowisk wolnych od

JOnCIthCIn qud telefondw

Coauthor of The Coddling of the American Mind
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Wzrost znaczenia twércow/
influencerow

Czy oglgdasz na YouTubie materiaty
konkretnych tworcow?

(Odp. TAK) 2021 2023

- YO“T“he 40% . 49% ’ 16-74, uzytkownicy YT

(N INSUMMIT Zrodto: Nielsen, raport Wideonauci 2021 i 2023, N=2384 i N=2278 FESTIWAL INSIGHTOW | INNOWACJI



Wzrost znaczenia twércow/
influencerow

Czy oglgdasz na YouTubie materiaty
konkretnych tworcow?

Odp. TAK
(Odp ) 2021 2023

- YOUTUbe 66% ' 75%, ’ 16-24, uzytkownicy YT
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Brak etycznych standardow

nowych mediow i tworcow

Nadszarpniete zaufanie
agencji marketingowych do

influencerow
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Bole dorastania nowych mediow

Przenosimy dotychczasowe kategorie myslenia o
starych mediach na ich nowe wcielenia.

,LEdukujmy” oraz ,Gdzie sq rodzice?” to wygodne hasta
zdejmujqgce odpowiedzialnos¢ z wtascicieli nowych
mediow

Nie mozemy liczy€ na samoregulacije, potrzebne sqg
silne dziatania na poziomie panstw i wspdolnot
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202312024: przetom
w zakresie regulacji

DSA (Digital Service Act)
DMA (Digital Markets Act)
Al ACT

Online Safety Bill (UK)

Children’s Online Privacy
Protection Act rZ”COPPA’ us)

Postepowania FTC (US)

oA W N

o

7. 5’5 wodawstwo stanowe
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Reguty na czas dojrzewania
(nowych mediow

1. Nie dqj sie oburzeniu
2. Dbaj o higiene cyfrowq swojqg i bliskich

3. Wspieraqj jakoSciowe dziennikarstwo i fact-checking
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Reguty na czas dojrzewania
(nowych mediow

1. Pozbqdz sie FOFO = fear of finding out

2. Wydajqc budzety reklamowe zadawaj niewygodne
pytania: o blokowanie patostreamu, o skuteczng
We{yf'kﬁ?#? wieku uzytkownika, o poszanowanie praw
autorski

3. Stawiqj na niezalezne i rzetelne dane
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Joanna Kope¢ | joanna.kopec@nielsen.com
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