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Pierwsza fala
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Druga fala
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Trzecia fala?
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Trzecia fala

Data: Insider Intelligence. Note: E-commerce includes Amazon, eBay, Walmart and Etsy; streaming includes TikTok, Hulu, Roku, Pluto, Tubi, Spotify, Pandora and iHeartMedia; tech includes Microsoft, Yelp and Verizon/Yahoo; social media includes Snap, Twitter, Pinterest and Reddit. Grey space indicates all other U.S. digital advertising. 

Chart: Axios Visuals

Share of U.S. digital ad spend, by company type
Annual; 2008-2024 (projected)
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Trzecia fala

Note: digital advertising that appears on websites or apps that are primarily engaged in retail ecommerce or is bought through a retailer's media 

network or demand-side platform (DSP); examples of websites or apps primarily engaged in retail ecommerce include Amazon, Walmart, and eBay; 

examples of retail media networks include Amazon's DSP and Etsy's Osite Ads; includes ads purchased through retail media networks that may not 

appear on ecommerce sites or apps

Source: eMarketer, March 2023

Źródło: Raport Publicis Groupe; dane wewnętrzne Allegro
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Wyzwania w Retail Mediach?

Standardy Łączenie 
danych

ROI to nie 
wszystko
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Może ROI to nie wszystko, ale…

ale czym jest marketing bez ROI?
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ROI, konwersja to podstawa Retail Mediów

Conversion

Wybierz model atrybucji

Sprawdź lookback window

Korzystaj z narzędzi i metryk



Rafał SZYSZ, Stars 

ROI, konwersja to podstawa Retail Mediów

Conversion

Wybierz model atrybucji

click or view based

last click or multi-touch or 
MMM



Rafał SZYSZ, Stars 

ROI, konwersja to podstawa Retail Mediów

Conversion

Sprawdź lookback window

IAB standard - 30 dni

ale warto korzystać z 7 dni
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ROI, konwersja to podstawa Retail Mediów

Conversion Korzystaj z narzędzi i metryk

New buyers vs Repeat shoppers

Sales Lift, AOV, ACOS
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Retail Mediowe formaty reklamowe są 
najlepiej oceniane przez 
konsumentów

● w Top 5 aż 4 to formaty Retail 

Mediowe

● z ocenami 35% powyżej średniej

Źródło: Badanie Kantar na podstawie metodologii Media Reactions Sierpień 2024

stąd warto zwrócić 
uwagę na inne cele
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Awareness i Consideration!

Conversion

Consideration

Awareness

Źródło: Retail Media Research Report, U.S. Merkle 2022; mckinsey.com
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Retail Media są 
skuteczne w 
budowaniu 
awarenessu
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Video - wnioski te co zawsze

CREATIVE 

EVALUATION

2 kreacje 

video

średnia

Enjoyment 3.25

Branding 4.05

Relevance 2.86

Credibility 3.85

New Info 2.76

Źródło: Badanie Kantar Context Lab,  Sierpień 2024

dobra kreacja = silny impact

Test dla 2 kreacji

Control Delta

Online Ad Awareness 28% 11%

Message Association 35% 22%

Total Unaided Awareness 45% 30%

T2B Purchase Intent 60% 12%

Wielkość próby: 150
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Search Lift - TV + Retail Media

Meta-analiza na 
27 kampaniach

+38%
wyszukań marki 
na marketplace
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Wyzwania w Retail Mediach?

Standardy Łączenie 
danych

ROI to nie 
wszystko
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Dzięki
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