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Ktoredy do alikorna?

Czyli kilka stow o oczekiwaniach marketerow
wobec badan cross-mediowych.

ANNA PLACHTA
POR / CABP



- Alikorny (takze skrzydlate
jednorozce) — rzadko
spotykana rasa kucykow,
stanowiqca hybryde
pegaza, kucyka
ziemskiego | jednorozca.
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Co chcieliby wiedziec marketerzy?

o Dostep do informaciji o tym, co ludzie
WSZYSTKO ogllcgdgjq, czytajq, chegoys’ruchojq i
szukajaq.

o WSZEDZ|E Wszystkie mediq, platformy i
urzqdzenia.

) ﬁe?taw wiory{wg.od nych, V\Ays.okiej jakosci,
. olistycznych | powszechnie
Z BADAN akceptowanych danych do
podejmowania decyzji i ewaluacji
dziatan.
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Po co marketerom badania
cross-mediowe?

Lepiej wykazac role

i efektywnosc
marketingu dia
bizhesu

BT

... 1 by€ jeszcze bardziej
efektywnym.
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Kluczowe pytania marketerow:

« Jaki dobdor medidw zapewni nam
optymalny, zdeduplikowany
zasieg i czestotliwosé kontaktow
z markqg/ reklamg?

« Gdzie alokowaé budzety? '

« Co pozwoli nam
zmaksymalizowac efekty
biznesowe naszych dziatan?

planowanie

|

optymalizacja

raportowanie
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Zatozenia ramowe dla badan
cross-mediowych- WFA
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Halo - globalne ramy vs. lokalna
implementacja

Local Measurement Service

Local Local
Governance Commercials

Local Contracts Local Auditing

Halo Cross-Media Measurement Framework

Role Configurable Halo CMMS Halo Support Configurable
Definitions Input Output
Definitions software Definitions
e.g. panel e.g. panels, Deployable core libraries, e.g.
provider, event enumeration components documentation, Measurement
data provider survey, support Reports
events channels
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Origin - ISBA Wielka Brytania

» MVPI1 koniec 2024 /poczgtek 2025: deduplikacja zasiegu
i czestotliwosci reklam TV i digital (display & video)

* Pierwszy zaudytowany pomiar uzytkownikéw
globalnych platform (Meta, Youtube, Tiktok, wkrotce
Amazon)

« Na poczqtku raportowanie post-buy
- Estymacja pokrycia 2/3 wydatkéw rynku reklamowego
 Estymowana oszczednosc: 10-20%
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Origin - schemat badania
How does it work? ®  oOrigin

Single Media Owners:
Source Digital Impressions

2 ’ 500 \ Privacy Safe User
HH Global Open-Source Code Computation Interface

Panel: [
TV & Digital BARB Data

(Subject to audit)

IKANTAR ftecneage m

The Origin Platform

e
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Aquila-ANA USA e AQUILA

« Podobny do Origin — inicjatywa reklamodawcow;
komitet sterujqcy

* Istniejgce panele + budowa panelu kalibracyjnego -
Virtual People ID

« Szacowana oszczednosc z wdrozenia modelu:
10% = 50 mid dolarow w ciqgu 3 lat
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NATIONAAL
: NMO &
- Holandia

« Rozwigzanie wypracowane lokalnie
« Wspdlna inicjatywa, lidowana przez ,,super-JiC”

* Dla réznych medidw rozne mierniki, rézne firmy
badawcze

- Badaniem Qbjete sq wszystkie media (OOH dotqczy do
kohca 2024)

* [psos & Kantar

+ Overlap miedzy panelami — trwajq prace nad
integracjq, baza crossmediowa spodziewana wkrotce

« Mass rollout — TBC
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® o N
Nielsen ONE Nielsen ONE

- Podejscie panelowe do pomiaru TV, video, radia

- DAR — digital ad ratings — zdeduplikowany zasieg
reklam na telefonach, komputerach, tabletach i CTV

» Platforma integrujgca na podstawie znacznika
respondentow Nielsen ID- ,people-centric”

» Nielsen Media Impact - mozliwosé integraciji z
zewnetrznymi bazami danych
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. s B EBS
Gemius - w Polsce I GEMIUS

« Pasywny pomiar TV i radia w opadrciu o panel
jednozrodtowy (single-source panel)

- Badanie radia — RadioTrack + panel jednozrédtowy

» Badania online (big data dotyczqce zachowan
internetowych) — site & user-centric

« Pomiar DOOH
- Syntentyczni respondenci — pierwsze takie rozwiqzanie

(N INSUMMIT FESTIWAL INSIGHTOW | INNOWACJI



Badania cross-mediowe nie dadzq

odpowiedzi na wszystkie pytania...
... ale znacznie nam pomogq!
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