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Dlaczego nostalgia podbija serca 
konsumentów?

Sztuka…czerpania z przeszłości

KATARZYNA ŻERO
OMNICOM 

(PHD/MEDIA DIRECTION OMD)
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zaburzenie psychiczne, choroba duszy
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Nostalgia
Uczucie tęsknoty na 
przeszłością, często 
idealizowaną i 
postrzeganą przez 
pryzmat pozytywnych 
emocji. 

Łączy w sobie radość z 
posiadania cennych 
wspomnień oraz 
smutek wynikający z 
ich utraty.
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Nostalgia everywhere
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Branding
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Nawiązanie do dawnych motywów 
komunikacyjnych
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Komunikacja
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Wykorzystanie stylistyki
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Wykorzystanie stylistyki
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Współpraca z ikonami kultury
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Produkty
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Nowe produkty inspirowane przeszłością 
lub reaktywacja starych produktów
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UCIECZKA

BEZPIECZEŃSTWO

KOMFORT

WSPOMNIENIA
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MilenialsiGen Z

Źródło: GWI 2023

15% 14%

50% 47%

Woli myśleć o przeszłości 
niż przyszłości

Odczuwa nostalgię             
w stosunku do mediów
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61% Milenialsi 60% Gen Z
42% Milenialsi37% Gen Z

Źródło: GWI 2023
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Distraction & Alleviate stress

Escape from reality

Connection to happier 
memories

Comfort & Familiarity

Gen Z Millennials Gen X Boomer

30% 30% 26% 27%

Gen Z Millennials Gen X Boomer

30% 29% 29% 28%

Gen Z Millennials Gen X Boomer

26% 27% 31% 33%

Gen Z Millennials Gen X Boomer

19% 24% 22% 28%

Źródło: OMD SIGNALS 2024 | Base: 6,108 online respondents aged 18-76 across Australia, United Kingdom, United States, France, Germany, Italy, Mexico and Japan completed January 2024 conducted by Savanta
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ODPAL WEHIKUŁ CZASU
ODKRYJ CO KRĘCI TWOICH 

ODBIORCÓW

KLASYKA Z NOWĄ NUTĄ
COŚ NOWEGO NAWIĄZUJE DO 

CZEGOŚ STAREGO

OSTROŻNIE Z NOSTALGIĄ
 SUBTELNOŚĆ KLUCZEM DO 

SUKCESU



Rafał SZYSZ, Stars 


	Slajd 1
	Slajd 2
	Slajd 3
	Slajd 4
	Slajd 5: Nostalgia everywhere
	Slajd 6
	Slajd 7: Branding
	Slajd 8: Nawiązanie do dawnych motywów komunikacyjnych
	Slajd 9
	Slajd 10: Komunikacja
	Slajd 11
	Slajd 12
	Slajd 13: Współpraca z ikonami kultury
	Slajd 14: Produkty
	Slajd 15
	Slajd 16
	Slajd 17
	Slajd 18
	Slajd 19
	Slajd 20
	Slajd 21

