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Sztuka...czerpania z przesztosci

Dlaczego nostalgia poclbljcl serca
konsumentow?

KATARZYNA ZERO
OMNICOM

(PHD/MEDIA DIRECTION OMD)
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Uczucie tesknoty na:
przesztosciqg, czesto
idealizowangq i
postrzeganq przez
pryzmat pozytywn ych
emocji. |

tgczy w sobie radosé z
posiadania cennych
wspomnien oraz =
smutek wynikajqcy z
ich utraty.

FESTIWAL INSIGHTOW | INNOWACJI



Nostalgiaeverywhere

Wielki powrét Y2K style — moda lat 2000,
ktéra znowu jest hot! ¥

28 sierpnia 2024

PIOTR FRONCZEWSKI MAGOALENARGICTKA JANUSZEAJOS ANDRIEJ SEWERYN
FILIP PLAMIIAK EUKASZ SIMLAT TOMASZ SCHUCHARDT DAWID OGRODHIX

OJST

TYLKOW 28 LUTEGO
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Nawigzanie do dawnych motywow
komunikacyjnych

ZERO SUGAR "
5
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1898-1904 1905-1949 1950-1986 1987-1997
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Wykorzystanie stylistyki

= Kaufland Polska &
& Publiczne
E : l\ . -

sMAKUIE
NOSTALGIA?

i

I(ledys to wszystko smakowato jakos inétzej... & Chcesz
powspominac stare czasy? Wpadni) do Kauflandu | poznaj naszg
oferte peina nostalgiiJaki smak z lat 90. wspominasz najlepiej?
2. Wiecej na: #kauflandpolska
#nostalgia #lata90 #oferta #okazje #nowagazetka #slodycze
#przekaski #smak Pokaz mniej
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Wykorzystanie stylistyki
l

POV: Jest11996 i masz ochote na Royvawychodziszina
cos stodkiego dwonwilatachi90

TikTok i
@ kauflandpolska " q
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Wspotpraca zikonami kultury

CCC OFFICIAL PARTNERS

Raeebok

POWERED BY CCC

SHAQUILLE O'NEAL
IN POLAND 28-29.08
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Nowe produkty i msplrowcme przeszlosclq
lub reaktywacja starych produktow
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UCIECZKA

BEZPIECZENSTWO

KOMFORT

WSPOMNIENIA
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o Woli mysle€ o przesztoSci o
15 /o niz przysztosci 14 I°

50% Odczuwa nostalgie 47%

w stosunku do mediow

Zrédto: GWI 2023
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WIELKI BRAT
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(| majlepsza opcje
Ja (15:08)

Julka (16:07)
o tak

Julka (16:07)
<bonus hicz>
Ja (16:08)
hehehe. nie mam tych ohrazkow (moze i dobree. )
Julke (16:09) =
ainy jest |

—

1D 1426551 tel
zZmiany, zmiany zmiany...
@ [l

61% Milenialsi 60% Genz
37% Genz 42% Milenialsi

Zrédto: GWI 2023
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Escape fromreality

'%' ...... _ 30% . 30% . 26% . 27% e

\ \ \ \
GenZ Millennials Gen X Boomer

Distraction & Alleviate stress

...... — 30% I 29% I 29% I 28% s

GenZ Millennials Gen X Boomer
Comfort & Familiarity
Fﬁ ...... — 26% I 27% I 3"% I 33% [
\ \ \ \
GenZ Millennials Gen X Boomer

Connection to happier

memories
r@1 ...... — 19% - 24% - 22% - 28% e
Ge‘n z MiIIer‘micIs Ge‘n X Boo‘mer

Zrodto: OMD SIGNALS 2024 | Base: 6,108 online respondents aged 18-76 across Australia, United Kingdom, United States, France, Germany, Italy, Mexico and Japan completed January 2024 conducted by Savanta
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ODPAL WEHIKUL CZASU KLASYKA Z NOWA NUTA OSTROZNIE Z NOSTALGIA

ODKRYJ CO KRECI TWOICH COS NOWEGQ NAWIAZUJE DO SUBTELNOSC KLUCZEM DO
ODBIORCOW CZEGOS STAREGO SUKCESU
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