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Wigcej masta w masle » 82% tluszczu?

Innowacje, komunikacjai potka w kontekscie zagrozen
ze strony marek wiasnych.

AGNIESZKA ANTECKA
KANTAR POLSKA



NIECIEKAWY PUNKT WYJSCIA

Spadki wolumenow

Trendy
Inflacja
Demogratia
Ceny
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REALNE ROI DOBRA ROBOTA WYMIERNE KORZYSCI
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CO MA PRAD DO CZEMU POWINNISMY FAKTOR X
MARKETINGU? ZNAC PIOSENKI
RIHANNY?
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OPOWIESC PIERWSZA:
WOLTY
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Kupuje tansze,
bo to I tak z tej
samej fabryki

Biore co jest
dostepne

Nie mam
potrzeby placic
wiecej Wole drozej, ale

smaczne

Zrddto: badania wtasne IDI
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MASLO TO MASLO
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KOMUNIKACJA

INNOWACJA
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JAK MOGE OPOWIEDZIEC
UNIKALNOSE?

TRADYCJA

LOKALNOSC

PREMIUMOWOSC

SZCZESLIWE KROWY NIWELUJACE EFEKT CIEPLARNIANY

Zrédto: badania wtasne IDI
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OPOWIESC DRUGA:
RIHANNA
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POWER

I : AWARENESS INDEX

LOW SHORT TERM SALES/EFFECTS LIKELIHOOD ~ HIGH

Zrédto: badania wtasne LINK Al FOR TV
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SHINE BRIGHT LIKE A
DIAMOND

EFEKTYWNA REKLAMA PLANOWANIE MEDIOW

PRE-TESTUJMY JA! KONSUMPCJA MEDIOW W TARGECIE
TAKZE W KONTEKSCIE REKLAM MAREK

WLASNYCH

GRUPA MEDIOWA « » SPOJNOSC KAMPANII

WAZNE JEST ZAPLANOWANIE DZIAEAN
SPOJNYCH DLA CALOSCI PRZEKAZU
KIEROWANEGO PRZEZ MARKE,

EFEKTYWNOSC NA ODPOWIEDNIO
ZDEFINIOWANE] GRUPIE
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OPOWIESC TRZECIA:
FAKTORX
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CENATO NIEWSZYSTKO

Dobra jakoS¢ 33%

Smak 26%

Cena za opakowanie 25%
DostepnosSC 24%

Taki sam smak, a nizsza cena 24%
Przyzwyczajenie 22%

Najlepszy stosunek jakosSci do ceny 21%

Zrédto: badania wtasne KANTAR OMNIBUS
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WALKA NA POLCE

OPAKOWANIE KOMUNIKACJA NA PLANOWANIE POLKI
OPAKOWANIU (MARKA, NIE KATEGORIA)

(N INSUMMIT FESTIWAL INSIGHTOW | INNOWAC



POZNAJNAPIECIA
KONSUMENTOW
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DZIEKUJE

Wigcej masta w masle » 82% ttuszczu?

AGNIESZKA ANTECKA
KANTAR POLSKA
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