


Zacznijmy od seksu...

» W ogole NIE uprawia seksu az 26 proc. dorostych Polakow
— ta liczba roénie niezaleznie od ptci (Narodowy Test Zdrowia
Polakéw, 2022)

- Seks uprawiamy coraz rzadziej, a najmniej aktywnqg grupg sqg
osoby 65+ i ... 18-24 letnie (wg badan z: Wielka Brytania,
Szwecja, Japonia, USA, 2023-24)

+ 51,5% miodych Amerykanow uwazaq, ze w filmach i serialach
jest za duzo seksu i romansow”. 39% widzoéw z pokolenia Z
chciatoby widzie€ na ekranie wigcej aromantycznych
i aseksualnych postaci. (Teens and Screens, 2024)




Nowe trendy w tej sferze:
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Wypalenie psychiczne

Dlaczego?




Grajqg w to marki (i kultura)

Mitos¢ wiasng Z Burgerem




Coraz grzeczniej




Dlaczego?

Hmetoo

regulacje prawne

»Nie przypominam sobie na
przestrzeni ostatnich lat odwaznej

reklamy grajgcej seksem”
strateg mediowy
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EDITORS' PICK

Porn Star 3.0: This X-Rated

Social Media Influencer
Makes Seven Figures A Year
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Strony pornograficzne generujqg
wiecej regularnego ruchu niz

80% Polakdéw regularnie lub sporadycznie oglgda tresci pornograficzne* Netflix, Amazon i Twitter razem
wziete**

30% wszystkich danych przesytanych przez Internet jest zwigzanych

z pornografig** AVERAGE SESSIONS 107.7 ...

42,7% uzytkownikdéw Internetu oglqgda pornografie** Porn hub 70.0 wien

REDTUBL 20.7 rien
YOUPC 17.0 wier

45 % Z chtopakéw oglgda przynajmniej raz w miesigcu (najczesciej na tle
innych generacji)****

* UMCS, 2023

** worldmetrics.org 2024
***Mediapanel 2023

*rxk 4P, 2024

(N INSUMMIT FESTIWAL INSIGHTOW | INNOWACJI



'. 2 .
ow Chioe Cherry Got Cast in 'Euphor'\a‘ _The New :
oose Your Falth

‘ork Times

N INSUMMIT
FESTIW
AL INSIGHTOW | INNOWAC
J



N di
owe me Iu Por [T~ ———————— R ———

= R— —_——— myszki dla leworgcznych
04 69,9924 /\\
rZz /‘/

llKoszt mediowy na Pornhubie jest najtarsz
na rynku, a przeciez sq swietne zasiegi’

strateg mediowy




v Zanika czy rosnie?

v Chcq oglgdaé mniej vs.
oglgdajqg wiecej?

v’ Czy lepiej nim gra¢ czy nie?
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ZrobiliSmy badanie

W jakoScidwce rozmowa
o kilkunastu reklamach

o seksie w kulturze (otoczeniy,
internecie, serialach, etc.)

e« CO hieco o doswiadczeniach
wtasnych, swojej banki

TYCHY Przemystowa 70
V\'rww.'mer?24.pl ’ [j' 322176562 32 780 1 
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Na grupach

*  Rozmawiajmy,

. « Jako mezczyzna juz sie
normalizujmy

napatrzytem (Y, X), nie musze
« Niedoskonate ciata oglqdac w reklamach
sq fajne

- Nie wykorzystujmy kobiet (2)
« JesteSmy wyzwolone, juz

nie trzeba sie wstydzic
seksu

- Miodzi (miodsi od . W Internecie jest tyle

nas) sq zbyt pornogrdfii, ze nie potrzeba

rozseksualizowani juz oglgdaé seksu w
- Jak jest tadna reklama, reklamach (XYZ)

nawet z nagq kobietq, to
lubige popatrzet




Tymczasem w iloScidwce

Zachecanie do zakupu (1-5)

; 1 TYCHY Pi
;i‘ www.'mereﬂ.pl [\ mm2ER
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Oxygo CK Bear CK podglgdanie Sylikony Dolce Gabanna Organy

W kobiety B mezczyzni




1. Dualizm miedzy deklaracjami na jakosciowce,
a wynikami iloSciowymi

W o
<05
& WYZWOLONE, ROZWAZNI
ODWAZNE FEMINISCI
o
O oyt ZACHOWAWCZE, PODEKSCYTOWANI
oS5 NEGATYWNE
«Oee”
\S
O

Wystepuje dualizm postaw, zardbwno u kobiet, jak i u mezczyzn; tyle ze
kierunek jest odwrotny (mezczyzni lubiq” wszystkie reklamy z seksem w
ilosciéwce duzo bardziej niz w jakoéciéwce i niz kobiety w iloscidowce)




2. Ciatopozytywnosé¢ tylko na poziomie deklarowanym

@l ® | GETBOOKED &BUSY
* | VISIT GENXXX.COM TO CUM MORE

durex-yAiNG i ORDIN

Na poziomie deklaracji wszyscy byli pozytywni i nalegali, aby wiecej
pokazywac ,ciat naturalnych”, rdwniez starszych.

Na poziomie iloscidwki najgorsze oceny wsrdod wszystkich badanych zebraty
reklamy z naturalnymi ciatami, niezaleznie od ptci czy wieku.




Im bardziej osoba jest ,rozseksualizowana” - oglgda wiecej tresci
pornograficznych, widzi wokoét siebie wiecej seksu,

tym bardziej wszystkie badane reklamy sg odbierane jako atrakcyjne
| perswazyjne

Regresja - odczucia wobec
reklamy wyjasniane postawami,

‘f k?i' I" - --_‘ A ': 3 e L
zachowaniami . e & |t ]

R2 16,2% 39,0% 21,5% 11,3%
ocena obecnosci sexu w reklamach N I 21%
chciatby sprébowac seksu z robotem 0% % 3% 10% 6% 3% 6% 42% 7% 39% 1%
czestosc ogladania porno
oczekiwany wzrost ilosci sexu w fabule
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Co to znaczy dia marek

1. Seks sie nie skonczyt i nadal moze sprzedawac -> wiecej porno to wiecej
wrazliwych na seks konsumentow (zwtaszcza mezczyzn)

2. Dualizm postaw wazny dla kategorii* - tam gdzie najbardziej dziata postawa
utajona (a wiec kategorie impulsowe)




*Postawy jawne i utajone a zachowanie
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Co to znaczy dla marek

1. Seks sie nie skonczyt i nadal moze sprzedawac -> wiecej porno to wiecej
wrazliwych na seks konsumentow (zwtaszcza mezczyzn)

2. Dualizm postaw wazny dla kategorii* - tam gdzie najbardziej dziata postawa
utajona (a wiec kategorie impulsowe)

3. Wazne uszanowanie postaw jawnych, a wiec rozdziat na pruderyjny ATL vs
niegrzeczny net, wspotpraca z ,tworcami”, reklama w serwisach dla dorostych

4, Personalizowac - bo jednak duze zréznicowanie (ptec, pokolenia)

Wigczac to co nowe - w ATL consent, w necie cross age , etc.

6. Trzymac reke na pulsie, badac - bo to jest strefa kultury, ktéra bedzie podlegac
ogromnym zmianom
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