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Baby boomers
1946-1964 (61-79 lat)
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Pokolenie X
1965-1979 (46-60 lat)
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PokolenieY
1980-1994 (31-45 lat)
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1995-2009 (16-30 lat)
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Alfabet sig skonczyt...

Baby Boomers Gen X GenY GenZ
1946-1964 1965-1979 1980-1994 1995-2009
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Alfabet sig skonczyt...
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Baby Boomers Gen X GenY cl-1 4 Alpha Beta Gamma
1946-1964 1965-1979 1980-1994 1995-2009 2010-2024 2025-2039 2040-2054
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Zyjemy diuzej...
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...ale sig starzejemy 2025

)
T e S
0B 8162396

8 551309

3

Zrodto: GUS, Prognoza ludnosci na lata 2023-2060
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...ale sig starzejemy 2050

5712066

Zrédto: GUS, Prognoza ludnosci na lata 2023-2060
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W 2050 roku
50% populacji Polski
bedzie po 50tce




W 2050 roku....

...bedzie nas 4 ,2 min
mniej (11%)
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Nasze wyobra




...kontrarzeczywistosc

17%

14%

Zrodto: GUS, Ludnos¢ wedtug pici i wieku w 2024r.
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Ogoina Sita Nabywecza GfK
nalmieszkanca wPLN

Zrédto: Ogoina Sita Nabywcza GfK Polska 2024-2025, GfK — An NIQ Company
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...kontra rzeczywistosc

Sita Nabywcza GfK dla Handlu Detalicznego
nalmieszkanca wPLN

Zrédto: Sita Nabywcza dla Handlu Detalicznego GfK Polska 2024-2025, GfK — An NIQ Company
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A NA CO MAMY KASE?

Artykuty
spozywcze

Sita Nabywcza GfK dla grup produktowych
w Handlu Detalicznym na 1mieszkanca w PLN

Zrédto: Sity Nabywcze Produktowe GfK Polska 2024-2025, GfK — An NIQ Company
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N NA CO MAMY KASE?

Odziez
i obuwie

9,24y

Sita Nabywcza GfK dla grup produktowych
w Handlu Detalicznym na 1mieszkanca w PLN

Zrédto: Sity Nabywcze Produktowe GfK Polska 2024-2025, GfK — An NIQ Company
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o 19 NA CO MAMY KASE?

Elektronika
i AGD
2’2 e 2,4 tys
3,3 tys
9,2y

Sita Nabywcza GfK dla grup produktowych
w Handlu Detalicznym na 1mieszkanca w PLN

Zrédto: Sity Nabywcze Produktowe GfK Polska 2024-2025, GfK — An NIQ Company
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Demografia
X

Sita nabywcza

POTENCJAL BIZNESOWY




POTENCJAL BIZNESOWY

Zrédto: Sita Nabywcza dla Handlu Detalicznego GfK Polska 2024-2025, GfK — An NIQ Company
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...kontrarzeczywistosc
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Historia kotem sig¢ toczy
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PRZYCHODZI BABA
] DO LEKARZA..
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- Panio doktorze, cierpie na zanik pamigci
— Od kisdy?
Co od kiedy?

1 MV

AREKARZ DO NIEI, COSIE

Prrychodzi facet do lekarza:
— Panie dokiorze, chyba jastem homosoksualists,
- 0. a |a takl nleucxesany..
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Naszq najwigkszqg obawg jest...

Wojna Wojna Wojna Wojna

Zdrowie Zdrowie Zdrowie Rosngcerachiink!
za media

Rosnhqgce ceny Rosngce rachunki Rosngce rachunki Rosnhqgce ceny

Zywnosci za media za media 2Zywnosci

Stabilnosé Rosnhgce ceny Rosngce ceny Zdrowie

zatrudnienia  zywnosci zywnosci

Rosngce ceny Stabilnosé Stabilnos¢ Stabilnos¢

paliw zatrudnienia zatrudnienia polityczna

B3

Zrodto: Shopper Trends 2025, NIQ, N=1000
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o

-
°..§ -ﬁ Zdrowie psychiczne

¢ s Stabilny dochéd

52 Wolnoéé (wyboru)

5 O Zdrowie fizyczne

Z % Odpoczynek

;s |- Zycie w zgodzie ze sobqg

ROwnowaga miedzy pracg a zyciem prywatnym
Posiadanie oszczednosSci

Bezpieczenstwo mojego kraju

Warunki, w jakich mieszkam

Zrédto: Badanie Trend Impact 2024, MASMI, N=1000
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o

o
2§ Stabilny dochéd

0\

¢ 2 Zdrowie fizyczne

S 0 Wolnos§é (wyboru)

5 O Zdrowie psychiczne

° = Zycie w zgodzie ze sobg

.‘z-’ |- Bezpieczenstwo mojego kraju

Odpoczynek

PewnosS¢ zatrudnienia

Poczucie wiasnej wartosci

ROwWnowagad miedzy pracg a zyciem prywatnym

Zrédto: Badanie Trend Impact 2024, MASMI, N=1000
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o

g
:.E -ﬁ Bezpieczenstwo mojego kraju
¢ 2 Zdrowie psychiczne

S 0 Stabilny dochéd

5O Zdrowie fizyczne

3 = Wolnosé (wyboru)

':z': |- Pokéj na §wiecie

Poczucie wtasnej wartosci
Zycie w zgodzie ze sobq
Odpoczynek

Pewnos¢ zatrudnienia

Zrodto: Badanie Trend Impact 2024, MASMI, N=1000
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o

g
:.E -ﬁ Bezpieczenstwo mojego kraju

¢ 2 Pokéj na swiecie

S 0 Zdrowie psychiczne

5O Zdrowie fizyczne

3 = Wolnosé (wyboru)

.‘z-’ ."g Posiadanie witasnego mieszkania/ domu

Stabilny dochéd

Zycie w zgodzie ze sobg
Poczucie wtasnej wartosci
Warunki, w jakich mieszkam

Zrédto: Badanie Trend Impact 2024, MASMI, N=1000
(N INSUMMIT YOUTH&BEYOND



Skupiam sie gtdbwnie na potrzebach, Skupiam sie na potrzebach
marzeniach i osiggnieciach innych ludzi i angazuije sie
- moich 1 moich najblizszych w rézne dziatania

7 66+ 12

® 65-
9 63«
67

14+

10+

Zr6dto: Badanie Trend Impact 2024, Pollster, N=1067
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Praca jest dla mnie Czerpie
gtownie Zrodtem satysfakcje
pieniedzy z pracy

64« I <o

@ 59 31%

59 NN so

62 27+

Zrédto: Badanie Trend Impact 2024, Grupa 4P, N=662 (aktywni zawodowo)
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Robigc zakupy szukam Robienie zakupow sprawia
najnizszych cen mi przyjemnos¢

64% 45%

66% 40%
62% 42%
) 63% 47%

Zrodto: TGl Kantar Polska, N=4899
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PIENIADZE

11:40-12:50

PRACA

13:50-15:00

O TYM SIE
NIE MOWI

15:30-16:40
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Scena:
MAGENTA




KOMUNIKACJA AN

11:40-12:50 INSUMMIT

INTERNETY

Scena:
13:50-15:00

STEREOTYPY £

15:30-16:40




RODZINA

1:40-12:50 INSUMMIT
ODPOWIEDZIALNOSC MIESIESKA
| DOBROSTAN

13:50-15:00

POKOLENIA
15:30-16:40




A tymczasem...
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