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migdzypokoleniowej cyrkulaciji

O dynamice decyzji zakupowych pomigdzy rodzicami a dziecmi.
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Wszystko znowu przez
Mlllenlalsow Dzieciocentryzm, czyli

jak dzieci wptywajg na
For 60% of Millennial Parents, Kids decyzje zakupowe
Influence Family Purchase Decisions rodzicéw?

Raising Gen Alpha: How millennial Gen Alpha Characteristics:
parenting is impacting the next generation Shaping Millennial Parents' Purchases

The democratic household: Why kids
hold the key to household purchasing

LIFESTYLE

decisions

Gen Alpha Rising: Millennial Parenting And The Fate Of Tomorrow
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Q INSUMMIT YOUTH&BEYOND odto: Parents Matrix & Lovers, badanie CAWI na rodzicach dzieci w wieku 0-18 lat, N=1248, realizacja 18.02-04.03 2025
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Mlod2| 16-18 lat bardzo wysoko
szacujg swoj wplyw na rodzicow

Media spotecznosciowe i komunikatory 91%
Serwisy i aplikacje streamingowe 82%
Platformy i aplikacje do zamawiania jedzenia 77%
Ubrania, buty 76%
Platformy zakupowe 72%
Ustugi i narzedzia finansowe 69%
Kosmetyki 69%
Elektronika, gadzety 61%
Sklepy stacjonarne 59%
Sprzet sportowy 56%
Jedzenie, produkty spozywcze 55%
" Meblei wystroj wnetrz 40% A
Leki, suplementy diety 27%
\ Motoryzacja, samochody 24% y

(~) INSUMMIT YOUTH&BEYOND Zrédto: Badanie CAWI na osobach w wieku 16-26 lat, N=600, realizacja marzec 2025



Co na torodzice 16-18 latkow?

MW DUCkoMA,  ROZNICA

Media spotecznosciowe i komunikatory 91% 66% 25%
Serwisy i aplikacje streamingowe 82% 55% 27%
Platformy i aplikacje do zamawiania jedzenia 77% 48% 29%
Ubrania, buty 76% 63% 13%
Platformy zakupowe 72% 47% 25%
Ustugi i narzedzia finansowe 69% 33% 36%
Kosmetyki 69% 51% 18%
Elektronika, gadzety 61% 52% 9%

Sklepy stacjonarne 59% A% 18%
Sprzet sportowy 56% 46% 10%
Jedzenie, produkty spozywcze 55% 49% 6%

Meble i wystroj wnetrz 40% 25% 15%
Leki, suplementy diety 27% 15% 12%
Motoryzacja, samochody 24% 20% 4%

Zrédto: Parents Matrix & Lovers, badanie CAWI na rodzicach dzieci w wieku 0-18 lat, N=1248, realizacja 18.02-04.03 2025
Q INSUMMITYOUTH&BEYOND Zrodto: Badanie CAWI na osobach w wieku 16-26 lat, N=600, realizacja marzec 2025



Kategorie ,,dla starszych”
MLODZI ODDAJA JERODZICOM
BEZ BOLU

MEBLE |

WYSTROJ MOTORYZACJA,

SAMOCHODY
WNETRZ
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ALE ZAINTERESOWANIEIWPLYW
ROSNA Z WIEKIEM

MEBLE |
WYSTROJ
WNETRZ

MOTORYZACJA,
SAMOCHODY

Q INSUMMIT YOUTH&BEYOND Zré6dto: Badanie CAWI na osobach w wieku 16-24 lata, N=600, realizacja marzec 2025



Kategorie
RODZICIELSKO UZNANEGO
WPLYWU MLODYCH

UBRANIA ELEKTRONIKA
1 BUTY | GADZETY
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W TYCHKATEGORIACH
PRZEZMLODYCHDO RODZICOW

UBRANIA ELEKTRONIKA
1 BUTY | GADZETY
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RODZICE WIERZA, ZEDZIECI ZNAJA SIE
LEPIEJ NA TRENDACH | NOWINKACH

Moja mama, to juz mnie czasem normalnie
meczy z tym, ze jak idzie na zakupy, to mi
co chwila wysyta jakies zdjecia ciuchow i
pyta czy to jest teraz modne i czy powinna
to kupié. [Kaja, 13 lat]
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To kategorle gdzie dzieci
wywierajg wptyw JUZ WCZESNIEJ

 DZIECKO MA NANAS WPLYW
UBRANIA
| BUTY

Zrédto: Parents Matrix & Lovers, badanie CAWI na rodzicach dzieci w wieku 0-18 lat, N=1248, realizacja 18.02-04.03 2025
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To kategorle gdzie dzieci
wywierajg wptyw JUZ WCZESNIEJ

ELEKTRONIKAI
GADZETY

Zrédio: Parents Matrix & Lovers, badanie CAWI na rodzicach dzieci w wieku 0-18 lat, N=1248, realizacja 18.02-04.03 2025
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KASAITECHNOLOGIE
MLODZICHCA ZNACZYC,
ALE RODZICE NIEODPUSZCZAJA

N:.J\:;Uglzlm SERWISY | PLATFORMY |
E APLIKACJE APLIKACJE

FINANSOWE STREAMINGOWE DO ZAMAWIANIA

JEDZENIA
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RODZICETEZSA TECH SAVY
(albo chcq tak o sobie mysleé)

TECHNOLOGIETO
OBSZARNAJWIEKSZYCH
RODZICIELSKICH NAPIEC
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Zrodto: Parents Matrix & Lovers, badanie CAWI na rodzicac

NADMIERNE
KORZYSTANIE
PRZEZ DZIECKO
Z TELEFONU |
KOMPUTERA
KLUCZOWA
NAPINKA

h dzieci w wieku 0-18 lat, N=1248, realizacja 18.02-04.03 2025



Obietnica ,, lcontroli” i, byciaintouch”
sprzyja wzajemnym przeptywom

Pokaz BLIKA {2/
rodzicom! X

Q INSUMMIT YOUTH&BEYOND Zrédto: Parents Matrix & Lovers, badanie CAWI na rodzicach dzieci w wieku 0-18 lat, N=1248, realizacja 18.02-04.03 2025



Obietnica
sprzyja wzajemnym przeptywom

Wréce pozno, idziemy na miasto

RODZICE
ZAINSPIROWALI MNIE
; o ’ DO UZYWANIA
Z kim, z przyjaciétmi? _
“Nie, mamo. Z terrorystami... 5 3 /0
16-18 LAT

Tylko niech cie pozniej wysadzg

koto domu.

@ INSUMMIT YOUTH&BEYOND Zr6dto: Badanie CAWI na osobach w wieku 16-26 lat, N=600, realizacja marzec 2025



A KIEDY TWOIM SPRZEMIERZENCEM
BEDA MLODSZE DZIECI?
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(N

INSUMMIT

YOUTH&BEYOND

DZIEKUJEMY

KLAUDYNA KAMINSKA IWONA WILMOWSKA
YELOVERS ¥ toluna



	Slajd 1
	Slajd 2: Ryby głosu  nie odzyskały…
	Slajd 3: Wszystko znowu przez Millenialsów
	Slajd 4: Amerykanie twierdzą, że ich dzieci dysponują bilionami monet
	Slajd 5: Ile PLN mają polskie Alphy?
	Slajd 6
	Slajd 7: Młodzi 16-18 lat bardzo wysoko szacują swój wpływ na rodziców
	Slajd 8: Co na to rodzice 16-18 latków?
	Slajd 9: Kategorie „dla starszych” MŁODZI ODDAJĄ JE RODZICOM  BEZ BÓLU
	Slajd 10: ALE ZAINTERESOWANIE I WPŁYW ROSNĄ Z WIEKIEM
	Slajd 11: Kategorie  RODZICIELSKO UZNANEGO  WPŁYWU MŁODYCH 
	Slajd 12: W TYCH KATEGORIACH  PRZEZ MŁODYCH DO RODZICÓW
	Slajd 13: RODZICE WIERZĄ, ŻE DZIECI ZNAJĄ SIĘ LEPIEJ NA TRENDACH I NOWINKACH
	Slajd 14: To kategorie, gdzie dzieci wywierają wpływ JUŻ WCZEŚNIEJ
	Slajd 15: To kategorie, gdzie dzieci wywierają wpływ JUŻ WCZEŚNIEJ
	Slajd 16: KASA I TECHNOLOGIE MŁODZI CHCĄ ZNACZYĆ,  ALE RODZICE NIE ODPUSZCZAJĄ 
	Slajd 17: RODZICE TEŻ SĄ TECH SAVY  (albo chcą tak o sobie myśleć)
	Slajd 18: Obietnica „kontroli” i „bycia in touch” sprzyja wzajemnym przepływom
	Slajd 19: Obietnica „kontroli” i „bycia in touch” sprzyja wzajemnym przepływom
	Slajd 20: A KIEDY TWOIM SPRZEMIERZEŃCEM BĘDĄ MŁODSZE DZIECI?
	Slajd 21: Jeśli masz „dużo i tanio” 
	Slajd 22

