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KOMUNIKACJI
MEDIOWEJ



Jaki byt efekt?

Sprzedaz?

Stabilnie od lat, ale bez szatu.

Konsument?

~.niemtody.

5/7/1[0{‘;/9 \ ,} KLASYK

Wizerunek?

Zaden.

Konkurencja?
Inny, znany... ©
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WYZWANIE

e ZBUDOWAC WW WSROD MEODYCH — GEN Z -
SWIADOMOSC i WIZERUNEK

e WZROST SPRZEDAZY
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WYLEGARNIA
WASACZY...



ZERO
SKOJARZEN

SZANSA
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ZERO PRESJI
LUZ
HUMOR

AUTENTYCZNOSC
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CATCHUP
& HODAK:

RAPERZY
& KUMPLE




ZE AMALISMY
REGULY
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100%
SPONTANICZNOS¢E
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Od samego poczqgtku to nie miata
byé¢ jednorazowa przygoda,
a konsekwentna platforma:

Aktywacja
konsumencka

Aktywacja
konsumencka
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JAKIPRZYNOSI
TO EFEKT?




WZROSTY rvnrowver

i, ZRODLO: NIELSEN, UDZIAL % W WARTOSCI SPRZEDAZY,
i KATEGORIA WAFLI, WW VS KITKAT




W CZASIE KOMUNIKACJI WNQTUJE WZROSTY
- NA KLUCZOWYCH WSKAZNIKACH
- WSROD MLODYCH 16-31

Q4 2023 vs Q4 2022

SWIADOMOSC WSPOMAGANA +1 7 pp

ROZWAZANIE ZNACZACE + 1 1 pp
N ’ - " : / “f
+4 m ] "";‘ b aume -,I- \ L s : " —

KUPOWANIE OD CZASU DO CZASU

KUPOWANIE REGULARNE



ww:
SPRZEDAZ WARTOSCIOWA
{1 MLN PLN)

SPEKTAKULARNY
SPEKTAKULARNY
SPEKTAKULARNY
SPEKTAKULARNY

WZROST

SPRZEDAZY

ZRODLO: NIELSEN, SPRZEDAZ WARTOSCIOWA W 1 MLN PLN, WW, 2024 VS 2022
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Dziatajcie
odwaznie

tamcie
schematy

Nie bojcie si¢ by¢
dziwakami
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