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Rekiama w telewizji dia pokolenia bez telewizji -
jak to dziata?

O paradoksie zapamigetywalnosci rekiam

ADRIANA OSUCHOWSKA MAGDALENA KALSKA
GRUPA 4P MBANK



Trackingi nie drgajq

30

mBank

20

SBANK «
15

[¢

%

fale | I il v Vv VI VI

Pierwszy rozwazany bank 13-15 I.

Zrédto: Tracking young dla mBank;, IQS, fala 21 (X11.2024)
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Reklama nie dociera?
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zasieg TV wyrazony w %, 2024
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GenZ GenyY Gen X

Sredni dzienny czas spedzany na oglgdaniu TV w 2024 r

(N INSUMMIT YOUTH&BEYOND Zrédio: Nielsen 2024



Pewniakitgczgce pokolenia

Top programy 2024 — liczba widzéw w tys.

Zrédto: Nielsen 2024
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Telewizja w pewien sposéb rowniez wptywa na
moje relacje rodzinne. Daje mi mozliwosé

spedzenia przyjemnie czasu z najblizszymi.

Wspoine wieczory przy oglgdaniu programeéw

telewizyjnych i wyrazaniu wiasnych opinii na
temat np. uczestnikow i ich zachowania sprawia,

ze nasze relacje sig poprawiajg.




REKLAMA, KTOREJ NIE ZAPOMNETO...
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I wiecznie zywe gagi

Gdy potrzeba siana.
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...zadzwon do Bociana!
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Z czego HAHA?

36 %

43 % 28 %

Zrédfto:; DIGIbus 4P, Polacy 18+, CAWI, n1324, w tym 18-25 n198, 14-21.03.2025
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Uwazam, ze influencer dodaje jakiejs
wiarygodnosci marce. Znany
influencer nie zaryzykuje swojego
wizerunku dla produktu, ktory jest

jakims ,scamem”.

Wieksze zaufanie mam do

influencerow, ktérzy popularnosé

zdobyli nie tak dawno i nie majg na

koncie zadnych afer!
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Zrédto:; DIGIbus 4P, Polacy 18+, CAWI, n1324, w tym 18-25 nl98, 14-21.03.2025
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Lidl
@Li1dlPL

NIE MA JUZ LODOW EKIPY NIE
PYTAJCIE

Tweety podane dalej przez 499 Cytaty z

Polubien: 3991

Biedronka @BIEDRONKA - 2 godz.
_@ W odpowiedzi do @LidIPL
aunassg =
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Lidl @LidIPL - 2 godz.

dobra biedrona ty lepiej zamknij morde
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Uwazatbym z uzywaniem
miodziezowego jezyka, bo to cringe i

wiadomo, ze spot tworzyt boomer.
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1. Warto inwestowac w kawatek TV

2. Do miodych i do rodzicow -

3. Powrot do przesziosci?
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