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A terazcos dia nhaszych
milusinskich

Jak murkl rozmcujq reklamy miedzy rézne grupy! wiekowe
i jakie zasiggi tak naprawde w nich osiqgajg

dr Jan Zajqgc
SOTRENDER
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Reklama w social media: unikalne mozliwosci

targetowania, m.in. ze wzgledu na wiek.
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Przebadalismy:

« 2800 marek
« Polska 2024

0006

() INSUMMIT YOUTH&BEYOND






Odbiorcy reklam wedtug wieku
Styczen - Grudzien 2024

13-17+ 1824 | 2534 3544 | | 4554 [ 5564 [ 65+

*Dotarcie do grupy 13-17 jest utrudnione, ze wzgledu na polityke platformy.
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Markiz najwigkszym dotarciemw
grupie 13-24

Lidl Temu Sho%l/( ime Biedronka McDonald’s

of=

835 min 683 Mmin 443 min 320 min 298 min

Jest to tgczna minimalna liczba wyswietleh reklom danej marki w grupie wiekowej 13-24.
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Marki z najwyzszym odsetkiem
dotarciaw grupie 13-24*

Akad
Akademia . Wyc%o%v%j]ﬁaf Zachodniopomorski
CD PROJEKT AL VIAMODA iZycznegdo Jozeta Uniwersytet
RED VOBRGLC  smolawysza  hisede"  Teennologiony -
VIAMODA \"'} ’l
100% 100% 94% 93% 86%

(12) (9) (69) (42) (399)

*Odsetek dotarcia liczony jest jako liczba odbiorcdw w grupie wiekowej 13-24 podzielona przez tqcznq liczbe
odbiorcdw danej strony.
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Top reklamy kierowane do grupy 13-24

E. Wedel Lech ING Polska
Zasieg = 2,48 min Zasieg = 2,34 min Zasieg = 2,28 min
e et E— @ ;:cr:h" ... ‘é‘tj L::i:ﬂ:"
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Markii produkty w reklamach
kierowanych do grupy 13-24

Reach Score

ING Bank Slaski 100
Wedel 81,4
SHEIN 61,4

Effaclar Duo 48,1
mBank 37,5
Spotify 33

Bank Pekao 26,3
Kiehl's 24,8
Winiary 18

House 17,4
Suntago 14,4
Zozole 13
Empik 12,5
Douglas 11,7
Durex 11,5

() INSUMMIT YOUTH&BEYOND



Reach Score

ING Bank Slaski 100
Wedel 81,4
SHEIN 61,4

Effaclar Duo 48,1
mBank 37,5
Spotify 33

Bank Pekao 26,3
Kiehl's 24,8
Winiary 18

House 17,4
Suntago 14,4
Zozole 13
Empik 12,5
Douglas 11,7
Durex 11,5

() INSUMMIT YOUTH&BEYOND



() INSUMMIT YOUTH&BEYOND



Markii produkty w reklamach
kierowanych do grupy 13-24

Reach Score (Instagram)

Wedel 100
ING Bank Slaski 28,4
Zozole 22,2
House 18,4
Ptasie Mleczko 16,9
Xbox 15,3
Durex 9,1
Rossmann 7
Frugo 6,5
Mentos 5,3
Akademia Leona KoZminhskiego 5,1
Premiere 4,3
AXE 4
Kaktus 3,7
Avon 3,6
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Marki miodziezowe na TikToku
Liczba wyswietlen (TikTok)

biedronka 725 min
ingpolska 307 min
mentos_pl 241 min
deichmann_pl 201 min
douglas_polska 196 min
xboxpl 175 min
empik 174 min
e.wedel 167 min
zabkapolska 131 min
kaktus nie kluje 119 min
rossmannpl 47,4 min
winiary_pl 32,1 min
house_brand 26 min
agh_krakow 22,2 min
nyxcosmetics_pl 21,9 min
kosmetyki_aa 7,3 min
wsiiz_rzeszow 3,4 min
premieresociety 340 tys.
durex_polska 72 tys.
zozoleforfun 3 tys.

() INSUMMIT YOUTH&BEYOND



Liczba wyswietlen (TikTok)

biedronka 725 min
ingpolska 307 min
mentos_pl 241 min
deichmann_pl 201 min
douglas_polska 196 min
xboxpl 175 min
empik 174 min
e.wedel 167 min
zabkapolska 131 min
kaktus nie kluje 119 min
rossmannpl 47,4 min
winiary pl 32,1 min
house brand 26 min
agh_krakow 22,2 min
nyxcosmetics_pl 21,9 min
kosmetyki aa 7,3 min
Wsiiz_rzeszow 3,4 min
premieresociety 340 tys.
durex_polska 72 tys.
zozoleforfun 3 tys.
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Top reklamy kierowane TikTok

Mentos
WysSwietlenia = 21 min

Biedronka
WysSwietlenia = 20,1 min

Biedronka
Wyswietlenia = 20,4 min
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Markl z najwigkszym dotarciemw
grupie 55+

Sk

Temu Lidl Showtime Allegro
A% 0 aIIegro
552 min 412 min 257 min 228 min 192 min

Jest to tgczna minimalna liczba wyswietleh reklam danej marki w grupie wiekowej 55+.
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Markiz najwyzszym odsetkiem
dotarciado grupy 55+*

Waldem A tukasz
Puwlqkar og%oek Planeta.pl  Musiatowicz Fo'ﬁ%'gé’{%%n
’ Sl
93% 89% 82% 79% 78%
(18) (228) (18) (18) (105)

*Odsetek dotarcia liczony jest jako liczba odbiorcodw w grupie wiekowej 55+ podzielona przez tgcznq liczbe
odbiorcdw danej strony.
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Top reklamy kierowane do grupy 55+

Zywiec Zdroj

Zasieg = 1,52 min

Zywiec 2dré)

& anmzoraws:

Czy wiesz, e NOW wiec 2dr6) Mineralss zawiera az 75% dzlennega
nez w 1 litrze? Dlatege, gdy czujesz. Ze uginasz sig pad

 Zdr6] Minerals+ | wrace] o pionu!

2apotrzebowania na m
naporam 2meczeniz, siggny po Zy

WWIECZDRf
MINERALS+
Magnez

_ Cyni| B, Byl

Dowieds sie

PKO Bank Polski
Zasieg = 0,95 min

PKO Bank Polaki
@ Sponsorowane P

Zblia sie termin wykupu Twoich obligacii? Zamied je na nowe
Dotyczy Obligacy Skarbowych kupionych w PKO Benku Polskim.

Ckligocje
Skarbowe

S

OELIGACJESKARBOWE PL
Obligacje skarbowe

Learn Mare

Ministerstwo Rodziny,
Pracy i Polityki Spotecznej
Zasieg = 0,64 min

Ministerstwo Rodziny, Pracy | Polityki Spolecznej

Sponsorawane - wa Rodziny i Polityki Spoleczne

<3 To juz pewne [l #RentaWdowia od 1 stycznia 2025 roku!
Prezydent RP podpisat ustawe g8

[l Renta bedzie wyptacana bez konsekwenc)i zmniejszania sumy Swiadczen do
imitu wynoszacego trzykrotnost nejnizsze) emerytury. Nie bedzie miaie
Zniaczenia, czy emerytura pochodzita z KRUS-u, ZUS-u czy 2 innego systemu. ¢
Takze oscby, ktdre owdowialy kilka lat temu, zyskaja prawo do dedetkowych
pienigdzy.

& wiiece] informacii: hitps/bit ly/Ren

#Seniorzy FEmerytura #Renta #Swiadczenia FMRPIPS

Renta Wdowia
od 1 stycznia
2025 rok

Starosc nie moze byc gltodna,
starosc musi by¢ godna.

To stawiamy sobfe za cel

i renta wdowia jest
ogromnym krokiem

w kierunku realizacji

tego celu.

Agnieszka
Dziemianowicz-Bak
Ministra Redziny, Pracy —
i Polityki Spotecznej



Markii produkty w reklamach
kierowanych do grupy 55+

Reach Score

Zywiec Zdroj 100
SHEIN 45,3
Lidl 25,4
PKO Bank Polski 25,1
Obligacje Skarbowe 25,1
Euro 2024 23,9
mObywatel 23,7
Ministerstwo Cyfryzacji 22,7
Inpost 20,2
Parlament Europejski 6,7
Aleksander Kwasniewski 6,2
mDowdd 5,6
Lewica 5,5
ZUS 4,8
Ministerstwo Rodziny, Pracy i Polityki Spotecznej 4,8
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Reach Score

Zywiec Zdroj
SHEIN

Lid|

PKO Bank Polski

Obligacje Skarbowe

Euro 2024
mObywatel

Ministerstwo Cyfryzacji

Inpost

Parlament Europejski
Aleksander KwasniewsKki

mDowdd
Lewica
ZUS

Ministerstwo Rodziny, Pracy i Polityki Spotecznej

25,4
25,1
25,1
23,9
23,7
22,7
20,2
6,7
6,2
5,6
5,5
4,8
4,8

45,3

100
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Jakie branze docierajg do

miodszych, a jakie do starszych?

Procent dotarcia do grupy wiekowej 13-24

Edukacja

Doradztwo biznesowe
Restauracje, bary, kawiarnie
Zywnos¢ i napoje

Sport i rekreacja
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33%

31%

30%

25%

24%

Procent dotarcia do grupy wiekowej 55+

Marketing i reklama

Podréze i transport

Nieruchomosci

Hotele i zakwaterowanie

Organizacje NGO

23,2%

22,1%

22%

19,3%

39,8%



A marki?

Reach Score w grupie 13-24

ING Polska
SHEIN

E. Wedel

House

mBank Polska
La Roche-Posay
WINIARY
Spotify

Monte

Durex

Bank Pekao S.A.
Kiehl's Polska
TYLKO HITY!
T-Mobile PL

Lech
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26

25

22

20

18

16

78

77

69

60

53

40

38

32

Reach Score w grupie 55+

100 Zywiec Zdréj
SHEIN

Ministerstwo Cyfryzacji
PKO Bank Polski

Lidl Polska

InPost - Paczkomat, Kurier
Lewica

Kodano Optyk

SHEIN CURVE

Bank Pekao S.A.

Gazeta Wyborcza
MultiSport Polska

Polsat Box

Suntago

Electrolux

15,1
11
10,9
10,6
10,1
9,9
6,8

5,8

53,7
34,3
32,2
29,5

29,1

100



Marki transgeneracyjne?

Reach Score w grupie 13-24 Reach Score w grupie 55+
ING Polska 100 Zywiec Zdrdj 100
E. Wedel 77 Ministerstwo Cyfryzacji 34,3
House 69 PKO Bank Polski 32,2
mBank Polska 60 Lidl Polska 29,5
La Roche-Posay 53 InPost - Paczkomat, Kurier 29,1
WINIARY 40 Lewica 15,1
Spotify 38 Kodano Optyk 11
Monte 32 SHEIN CURVE 10,9

Durex 26 Bank Pekao S.A. 10,6
Bank Pekao S.A. 25 Gazeta Wyborcza 10,1

Kiehl's Polska 22 MultiSport Polska 9,9
TYLKO HITY! 20 Polsat Box 6,8
T-Mobile PL 18 Suntago 5,8

Lech 16 Electrolux 5
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Targetowanie: 18-24

Zasieg = 2,3 min

ING Polska
(%’JJ Sponsorowans

tyfilcator biblioteki: 761720832531323

Dla tych, ktérzy zetatwiajg wazystko przez smartfona

¢

do

500zt

W promocji
konta osobistego

Zaté konto @

WIWWING.PL
Do 500 2t w promocii

Learn Mare
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Targetowanie: 55+

Zasieg = 67 tys.

- ING Polska
| it}
( E_ | Sponsorovwans

demtyfikator bibficteki: 1335087083642416

Ma wnuczka' | “Ma poligianta® to nie wazystko. Oszusci prébuja nes podejst na
rééne sposoby. Dlatego warto samemu byG na biefaco | dbaé o to, aby starsze
osoby w naszym otoczeniu, takze byly swiadome internetowych zagrozen. Jezel
ten temat was interesuje, polecamy webinar:

& "Na co uwezad | jgk nie dat s okrasc w Internecie — bankowost elekironiczng
dle senorow " § ..

¥ -,-' )
-

-gf Fajnie mie¢ wsparcie

il W W W

__ w kazdgm wmku

, Wehlnur 13 czerwca, godz m 00
' F

MG Bank lgs




Targetowanie: 65+
Zasieg = 277 tys.

Targetowanie: 18-24

Zasieg = 1,3 min

Suntage
e =
e Suntago Bl Sopnsorowans
Si=lme  Sponsorowans T - L DOG500E 497095 1
ey QEITLTIaar DIDOTTERLL sy aslt=ad Tan | 7

Eibhoteki: 13877843 g )

al_y '_' =ator o

il Wiosna nalezy ,
do miodych!

z kodem %

wiosna30

bilety do

Suntago

30%
taniej!

Promocja dla Seniorow 65+

Catodniowy
pobyt w Suntago

juz za 110zt z obiadem

AN

E *-r,fi ﬁ
"‘\F.r-m-.

ﬁ.l"n--n-.. -
SUNTAGO SUNTAGO T -
KUI:I bllet IAMEUNS % SAMSUNS 5‘

PARKOFPOLAMDCOM
Zapraazemy seniordw a5+ do nliezepomnians) przygody w
Suntago! Skorzysta) z nasze) wypatkowe| promaocyi | spedz caby.

PARKOFPOLAMDUCOM
Odkryj niezwykte doznania w Parku Wodnym Suntago podczas Leern Mare

wiosenne| przygody. £ nasza specjelng promoc)a mozesaz teraz...

Shop Mow

() INSUMMIT YOUTH&BEYOND



Targetowanie: 18-21 Targetowanie: 65+

Zasieg = 29 tys Zasieg = 24 tys.

POLREGIO POLREGIO
Sponsorowans ses .-?- S ponsorowams
Amrrheficatar biboteki: B11 TOOES0D3TI40 demtyfikatar biblioteki: 357121631652 5344
Drodzy meturzysc, trzymamy keiuki za Wes wszystkich | Zyczymy jek najlepszych We wepdtpracy z Urzedem Marszetkowskim Wojewddztwa Pemaorskiega
wiynikdw na egzaminach! [J przygotowalismy niezwykle atrakeying oferte? 0d 28 marca w ramach Tanyfy

Pomaorskie] wszystkie osoby po 70. roku Zycia moga skorzystac 7 sisciowego

‘Wiemy, Ze przed Wami naprawde intensywny czas, podczas kidrego nie myslicie o biletu pdtrocznego imiennego .Mobilny Senior”.

niczym inmym. My znelezlismy kilke metod na zdanie matury, ktére PODOBMO

.. EB To imienny bilet sieciowy w cense 2, ktéry przez miesiecy uprawnia do
dzigleja. Lnacie jeazcze jakies? ¥ ¥ A= ¥ P a 2CY Up B

nieograniczone) iezby przejazddw pocisggami POLREGIO | Szyblkg Kobeja Miejska

RZECZY, KTORE GWARANTUJA F Mobilny Senior
zdanie matury! i

POLREQIC

ZA 10 Zt PODROZUICIE -
PO POMORZU BEZ OGRANICZEN |

AZ PRZEZ 6 MIESIECY!

POLREGIO Dowiedz sie ...
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Targetowanie: 18-24 Targetowanie: 64+

Zasieg = 1tys Zasieg = 14 tys.

° DMVERSE

Styl to cof, co nie przemija nawet z uplywem lat. Od3wiez swajs garderobe bez
azkody dla portfela w Outlecie Diverse

¥ L LU Y LY - N L = Y
rendy w cenach, ktare Cie zaskocza

Vo AV — e — —4
TN

-507% -50% NA DRUGI,
" PRoDUKT TANSZY PRODUKT
kOB 500k Ul KOD: 50DRUGH

Chodz do Outletu Diverse Shop Now Chods do Outletu Diverse Shop Mow
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Dzigkuje i czekam na pytania!

dr Jan Zajqgc
SOTRENDER
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