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A co Ty wiesz o kobietach?

Za mato! Zaskakujgce doniesienia z najnowszych
badan na temat Polek.

MARTA MAJCHRZAK EWA §WIATKOWSKA
HERSTORIES HERSTORIES



A co Ty wiesz o kobietach?

Kobiety sq gtownymi
klientami w 72%
amerykanskich gospodarstw
domowych

Wedtug Center for American
Progress przyczyniajq sie do
PKB w USA na

7 bilionéw dolaréw
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A co Ty wiesz o kobietach?

13,2 miliona oséb

70% to kobiety 35+ //M




1500 kobiet, CAWI
LOI 36
14 netno i ethografii




A co Ty wiesz o kobietach?

30% nie jest w relacji
romantycznej

R

30% mieszka na wsi




HERSTORIES.

Raport syndykatowy POLEKI

7 segmentow, z czego tylko 3 miode

PROFESJONALISTKI CHCACE CALEGO ZYCIA

79% to kobiety w wieku 25-34 lat
74% ma wyzsze wyksztatcenie
73% mieszka w miastach

LEWICUJACE MLODE 10%
70% to kobiety W;g'f*::!irizﬁ; ° ZALEZNE OD PARTNERA MtODE WIEJSKIE MATKI
gcy 63;% to kobi.ety w Xvieku 25-34 |at
o 'I'I% 74% ma wyzsze nizsze

56% mieszka na wsi

WIELKOMIEJSKIE DOJRZALE |

ZAMOZNE | 19 DECYZYJNE PRACUJACE MATKI
66% to kobiety w wieku 55-70 lat ° 88% to kobiety w wieku 35-54 lat
59% stanowig samotne osoby 55% ma wyksztatcenie wyzsze
71% z nich mieszka w miastach 20% 79% posiada dzieci

o
" /o SAMOSTANOWIACE DOJRZALE SINGIELKI

70% to kobiety w wieku 35-54 |at
48% ma wyksztatcenie wyzsze

KONSERWATYWNE DOJRZALE MEZA:I'KI
Z MNIEJSZYCH OSRODKOW

67% to kobiety w wieku 45-64 |at
88% ma wyksztatcenie maksymalnie srednie
48% mieszka na wsiach
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HERSTORIES.

Raport syndykatowy POLEKI

Dojrzatych kobiet jest znacznie
wigcej niz tych mtodych (70/30)

WIELKOMIEJSKIE DOJRZALE |
ZAMOZNE

66% to kobiety w wieku 55-70 lat
59% stanowig samotne osoby
71% z nich mieszka w miastach 20%

DECYZYJNE PRACUJACE MATKI
| 19% A

88% to kobiety w wieku 35-54 lat
55% ma wyksztatcenie wyzsze
79% posiada dzieci

1%

SAMOSTANOWIACE DOJRZALE SINGIELKI

70% to kobiety w wieku 35-54 |at
48% ma wyksztatcenie wyzsze

KONSERWATYWNE DOJRZALE MEZA:I'KI
Z MNIEJSZYCH OSRODKOW

67% to kobiety w wieku 45-64 |at I
88% ma wyksztatcenie maksymalnie srednie
48% mieszka na wsiach
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Mityczny target “kobiety 45+"

WIELKOMIEJSKIE DOJRZALE | ZAMOZNE

2,6 min

88% to gtdwna zywicielka rodziny

KONSERWATYWNE DOJRZALE MEZATKI
Z MNIEJSZYCH OSRODKOW

2,6 min

86% partner to gtowny zywiciel rodziny
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Niezauwazane Samostanowigce
Dojrzate Singielki

Do 2030 roku
45% kobiet
bedzie
bezdziethymi
singielkami

| (Badanie
Laaemmd  Morgan Stanley)

@®1 Obserwujgcy:
rodzina_z_odzysku i
jeszcze 2
uzytkownikow @},

Samostanowiqce Dojrzate Singielki

lubig swoje zycie i celebrujg swoje singielstwo
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Coim
potrzebado
szczescia?




Coim
potrzebado
szczescia?




Coim potrzebne do szczescia?

Biorqgc pod uwage cate swoje dotychczasowe Zycie, w jakim stopniu wymienione sytuacje daty Pani
poczucie szczescia?

85% Polek na 1 miejscu wskazuje
uzyskanie niezaleznosci finansowej

Jakie cechy uwaza Pani za najwazniejsze u wspotczesnych kobiet?

63% Konserwatywnych Dojrzatych
Mezatek na 1 miejscu wskazuje
hiezaleznos¢



Jaka pensja skioni do zmiany
pracy?
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POLKI Lewicujace Profesjonalistki... Miode Decyzyjne Dojrzate Dojrzate Wielkomiejskie
mtode wiejskie matki pracujgce matki singielki mezatki... dojrzate...

() INSUMMIT YOUTH&BEYOND



70% Polek czuje si¢ silng kobietq

0 20 40 60 80 100

Lewicujace
oo R

73% - jest niezbednaq, |
poniewaz zyjemy w 68

wiejskie matki

Swiecie, ktory nie e, —
sprzyja kobietom !

Wielkomiejskie

dojrzate... 8
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Pieniqgdze zrodtem sity

0 20 40 60 80 100

Lewicujace
Mtode

86% - pierwsze zrodto -
sity to niezaleznosé e NE—
fi NanNnsowag Wijskiz Maki L 8

Decyzyjne
Pracujace Matki

82

Samostanowigce Dojrzate

77% - brak wtasnych

pieniedzy odbiera e

Wielkomiejskie

poczucie sity .

o
(==

]
w

() INSUMMIT YOUTH&BEYOND



Moc
zakupowa
kobiet







“Kobiece” decyzje zakupowe

90% Decyzyjnych Pracujgcych Matek ma catkowity
wptyw na wydatki zwigzane zremontem mieszkania

78% Wielkomiejskich Dojrzatych i Zamoznych ma
catkowity wptyw na wybor sprzetu RTV, w tym
komputera/laptopa

68% Profesjonalistek Chcqcych catego Zycia ma
catkowity wptyw na wybor lokat i sposobow
inwestowania
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Codalej?

Tylko produkty zwigzane z
perlmenopuuzq i menopauzg,
stanowﬂy w2024 r.rynek wart prawie
18 miliardow dolarow (kpvme)

Wedtug prognoz osiggnie 27 miliardow
dolarow do 2030 roku




Niewykorzystane, a pewne zrédto wzrostu
biznesu: dojrzate kobiety

Wigcej w raporcie

“A co Ty wiesz o kobietach?”

HERSTORIES.

Raport syndykatowy Polki

(~) INSUMMIT YOUTH&BEYOND



	Slajd 1
	Slajd 2: A co Ty wiesz o kobietach? 
	Slajd 3: A co Ty wiesz o kobietach?
	Slajd 4: Metodologia badania
	Slajd 5: A co Ty wiesz o kobietach?
	Slajd 6: 7 segmentów, z czego tylko 3 młode
	Slajd 7: Dojrzałych kobiet jest znacznie więcej niż tych młodych (70/30)
	Slajd 8: Mityczny target “kobiety 45+”
	Slajd 9: Niezauważane Samostanowiące Dojrzałe Singielki
	Slajd 10: Co im potrzeba do szczęścia?
	Slajd 11: Co im potrzeba do szczęścia?
	Slajd 12: Co im potrzebne do szczęścia? 
	Slajd 13: Jaka pensja skłoni do zmiany pracy?
	Slajd 14: 70% Polek czuje się silną kobietą
	Slajd 15: Pieniądze źródłem siły
	Slajd 16: Moc zakupowa kobiet
	Slajd 17: Moc zakupowa kobiet
	Slajd 18: “Kobiece” decyzje zakupowe
	Slajd 19: Tylko produkty związane z perimenopauzą i menopauzą, stanowiły w 2024 r. rynek wart prawie 18 miliardów dolarów (KPMG)  Według prognoz osiągnie 27 miliardów dolarów do 2030 roku
	Slajd 20: Niewykorzystane, a pewne źródło wzrostu biznesu: dojrzałe kobiety

