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Czy ludzie chcq tego stuchac?
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Spojnosc emocji wzmachia efekt

kontekst koncentracja czas kontaktu znajomosc intencje
uwagi z reklamq marki zakupowe
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Tymczasem w iloscidéwce

Zachecanie do zakupu (1—5)

25

Oxygo CK Bear CK podgligdanie Sylikony Dolce Gabanna Organy
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IMPROWIZOWANE
PREZENTACJE

TADEX

IDEE NIEWARTE PROPAGOWANIA
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