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Mimo podobnej

liczby sklepow Dino DINO  BIEDRONKA  LIDL
dociera do znacznie

mniejszej liczby

shopperow LiczBAskLEPOW 3094 ** 3829* 99(Q***

Penetracja Polakow, ktorzy

ey 35%  81%  57%

Baza: reprezentatywna préba polskich shopperow 18-65 lat, n=1000

Zrédta: badanie wtasne Ipsos, kwiecien 2026

*dane zrodtowe na koniec Il kwartatu 2025, https://onas.biedronka.pl/?_ga=2.197962605.356183171.1778071273-724502302.1778071269
**dane zrodtowe, komunikat prasowy Dino z 2 kwietnia 2026 https://grupadino.pl/komunikaty-prasowe/

***dane zrodtowe https://www.wiadomoscihandlowe.pl/handel-i-dystrybucja/lidl-dlugo-czekal-na-te-chwile-otwiera-1000-sklep-2535810
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Dino rosnie! Nie tylko zageszcza sie na zachodzie, ale rowniez przesuwa si¢ na
wschod

Nazwy miejscowosci Rok: 2020 Rok: 2025

zakonczone na -niki oraz -nicy Liczba sklepow: 1473 Liczba sklepow: 3094

Zrodto: https://atlas2022.uw.edu.pl/mapa-tygodnia-
nazwy-miejscowosci-nazwy-sluzebne/ Zrodto: dane sieci Dino, https://grupadino.pl/
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Dino jest oceniane
lepiej niz Biedronka, Dino Biedronka Lidl
(cho¢ gorzej niz Lidl).

Emocjonalny zwigzek z roprand
marka jest zblizony we P makomita|  60% 54% 69%
wszystkich (T3B)
dyskontach.
Brand
.closeness 55% 53% 55%
Bliska (T3B)

Baza: reprezentatywna préba polskich shopperow 18-65 lat
Zrodto: badanie wtasne Ipsos, kwiecien 2026
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Dlaczego Dino? RoznicaDino  Dlaczego Biedronka?

Dinojest Wybier.ane (n=330) - Biedronka (n=820)
przede WSZYStklm zé Przyjemne sie tam robi zakupy - 34 17 - 17
wzgledu na
Ma w statej ofercie polskie produkty - 37 16 - 20
oraz Sprawna obstuga przy kasach - 30 14 - 16
Czyste i bezpieczne otoczenie - 26 14 . 12
tatwo znalez¢ w sklepie to, czego szukam _ 38 12 - 26
Bie'dro.nka Wygrywa Ma w statej ofercie produkty lokalne - 23 1 . 12
g*ownle oraz Wygodny parking - 35 10 - 26
dl,uzszymi Odpowiednia wielkos$¢ sklepu - 28 10 18

Wysokiej jakosci marki wtasne
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Szeroki asortyment produktow

Oferuje wybor produktéw niespozywczych
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Dtugie godziny otwarcia
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Dobre/atrakcyjne promocje
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Program lojalnosciowy

Baza: reprezentatywna préba polskich shopperow 18-65 lat, n=1000
Zrodto: badanie wtasne Ipsos, kwiecien 2026
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- Swiadomosc¢, ze zyski
zostajg w kraju, forma wspierania polskiej gospodarki

AMOIJISOMVr JINVave

- Z matych,
lokalnych wytwaorni, wspieranie polskich
przedsiebiorcow

- mieso jest pochodzenia
polskiego, dostepne w ladzie z miesem

- atmosfera,
wyglad sklepu, asortyment kojarzace sie z matymi
polskimi miastami

Zrodto: badanie wtasne Ipsos, kwiecien 2026
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DINO

- rzadko bywa
zattoczone, co pozwala na zakupy bez pospiechu

AMOIJOSOMV JINVave

- nieliczny ale mity personel (przy
kasie, ladzie miesnej)i brak kas samoobstugowych
tworza ,ludzki” wymiar zakupow

- pomimo ze na
potkach zdarza sie "lekki chaos”, klienci wiedzg, gdzie
szukac produktow

asortyment wystarczajacy na codzienne potrzeby,
ale nie tak duzy, by przyttaczaé.

Zrodto: badanie whasne Ipsos, kwiecien 2026
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3 przestrzenie do wzrostu - co wybierze Dino?

1 2 3
EKSPANSJA NA DUZE KOSZYKI MIEJSKI SHOPPER
NOWE TERENY
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1. Przestrzen do
wzrostu:
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G

WIES
(n=250)

=

MALE MIASTA SREDNIE | DUZE

(do 100 tys.) MIASTA
(n=413) (powyzej 100tys.)
(n=337)

Nie ma zadnego
sklepu w pieszej
odlegtosci

15%

2% 1%

Tylko Dino

Tylko Biedronke

Tylko jeden sklep
(HM/SM/DYSK/SF)

8%
3%
17%

1% 0%
3% 2%
4% 7%

Baza: reprezentatywna préba polskich shopperow 18-65 lat
Zrodto: badanie wtasne Ipsos, kwiecien 2026




2. Przestrzen do
wzrostu:

Shopper Dino Roznica Dino Shopper Biedronki
(n=330) - Biedronka (n=820)

Zaplanowane
duze zakupy

Baza: reprezentatywna préba polskich shopperow 18-65 lat
Zrodto: badanie wtasne Ipsos, kwiecien 2026
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B " %
3. Przestrzen do wzrostu: zrozumienie 3 &‘ \\\‘ .
miejskiego shoppera i dopasowanie sie )‘:\

do jego potrzeb

Sitg Dino, szczegolnie wsrod wiejskich shopperéw, sa:

* Polskosc
- Swieze mieso i wedliny Na ile jest realne utrzymanie
« Maty ttokispokojnaatmosfera przewag jakie ma Dino na wsi w

* Przyjazna obstuga i bezposredni kontakt z obstugg

miejskiej dzungli?

Baza: reprezentatywna proba polskich shopperow 18-65 lat, n=1000

)< % \
: - /’1
Zrodto: badanie wtasne Ipsos, kwiecien 2026
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« fatwosc parkowania




A to wszystko w sytuaciji, gdzie Dino nie wykorzystuje
w petni kluczowej dzwigni handlu - PROMOCJI

W skali catej Polski czeste A shopper miejski, w
porownaniu do wiejskiego,

PROMOCJE tojeden jeszcze stabiej postrzega
atrybut(z 34)zktorym Dinojest | atrakcyjnosé CEN i PROMOCJI
W hajmniejszym stopniu w Dino

kojarzony*

Baza: reprezentatywna proba polskich shopperow 18-65 lat, n=1000
Zrodto: badanie wtasne Ipsos, kwiecien 2026
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Czy mozna odniesc¢
sukces w miastach nie
dotgczajgc do starcia
Biedronka kontra Lid|?

*na podstawie normalizacji danych (Double Indexing);
detalisci, ktorzy stanowili punkt odniesienia dla Dino: M

Biedronka, Lidl, Stokrotka, Kaufland, Zabka
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Zapraszamy

do kontaktu

Anna Maria Stawiska
anna.stawiska@ipsos.com
oraz

Stoisko Ipsos & wszystkie
osoby z identyfikatorami
[ L)
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Prezentacja INSUMMIT 2026

BADANIE JAKOSCIOWE

10 zakupow asystowanych z wywiadem
indywidualnym, 1h, odwiedziny w dwoch
sklepach (Dino + konkurencja: Biedronkaii
Kaufland, potozone w sgsiedztwie)

Kobiety i mezczyzni, w wieku 26-60 lat, rozne
sytuacje rodzinne, robig zakupy spozywcze
przynajmniej raz w tygodniu

* 50% woliirobiczesciej zakupy w Dino

* 50% woliirobiczesciejzakupy w innym
sklepie, ale zdarza sie rowniez w Dino

Fieldwork: kwiecien 2026

Lokalizacja: Warszawa, Radom, £owicz, £6dz

METODOLOGIA BADANIA

BADANIE ILOSCIOWE

Badanie online na panelu Ipsos

Reprezentatywna préba polskich shopperéw w
wieku 18-65 lat ze wzgledu na wiek, pte¢ wielkos¢
miejscowosci oraz region

Wielkos¢ proby: N=1000
LOI: 10 min
Fieldwork: maj 2026

Dane z badania zostaty zwazone

Ipsos /
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